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 مسئله
يز نقشه جامع علمي كشور مقرر شده سطح زيركشت گياهان دار

. وزارت جهاد كشاورزي نيز همين سياست را دنبال مي كند  ي ل ب ر ن ز ورزي ه ر وز

يافت خواهد اختصاص محمدي گل و زعفران كشت . زير كشت زعفران و  گل محمدي اختصاص خواهد يافت .زير

؟ شود انديشيده بايد آن تحقق براي تدابيري و ت و تدابيري براي تحقق آن بايد انديشيده شود ؟ت

ه ج خا ات صاد هاي بازا ازمند ن ه فعل د تول مقدا ن همين مقدار توليد فعلي هم نيازمند بازارهاي صادراتي خارجي هسهم
مات بخش عمده و اصلي توسعه زنجيره ارزش گياهان دارويـي و
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طرح
براساس برنامه پنج ساله ششم ؛ سياست هاي كلي سلامت و نيز

.هزار هكتار افزايش يابد500سه برابر شود و به 1404تا سال   بل و و بر ببر ش ز ر ر ز

سطح توسعه به مذكور افزايش اعظم بخش شود مي بيني پيش بيني مي شود بخش اعظم افزايش مذكور به توسعه سطحپيش

الزاما چه ثانيأ و ؟ است دفاع قابل و صحيح اولأ سياست اين آيا اين سياست اولأ صحيح و قابل دفاع است ؟ و ثانيأ چه الزاماآيا

ه اي ب و است كاف داخل از ن به پاسخگوي اي ب فعل د توليد فعلي براي پاسخگويي به نياز داخل كافي است و براي ه تول
كه دستيابي به اين مهم الزامات خاص خود را دارد و همين الزام

.محمدي را تشكيل مي دهد ي يل ر ي
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مي گيردگروه اصلي شكل 3ر
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زنجيره ارزش گل محمدي در      

.آشاميدني و توتون و تنباكو  ،در صنايع غذايي  -

.در صنايع آرايشي ، بهداشتي ، آروماتيك - رو ي ه ي ر ع ر

ا دارويي -
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محمدي ربردهاي گل
نوع استفاده يا محصول حاصلهصرف

گلاب ؛ اسانس ؛ كانكريت ؛ ابسلوت ؛ گلبرگ و غنچه يشي و بهداشتي و زينتي
ته د ؛ اخشك ؛ تاز گل گل تازه ؛ مربا‐خشك ؛ دسته

دهند طعمتوليد دمنوش؛ مصارف دارويي سنتي؛ مكمل و يشي و بهداشتي و زينتي
تزينيخشك؛كاربرد گلصنعت

اسانس ؛ استفاده در توليد محصولات غذايي و آشاميدنييشي و بهداشتي
ومصارف آرايشي و بهداشتي

استفاده در توليد محصولات غذايي و آشاميدني ي ، آرايشي و بهداشتي ي ه و ي ر يي ي
هاي آرايشي و بهداشتي و دارويي‐ وفراورده

در توليد محصولات آرايشي و بهداشتيي و بهداشتي
در توليد محصولات آرايشي و بهداشتي و بهداشتي
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موارد مصرف و كار
موارد مصمحمدي گلكاربرد 

مصارف غذايي ، دارويي ، آراتازهمحمدي  گل  
گل

مصارف غذايي ، دارويي ، آراگلبرگ خشك و غنچه

مصارف غذايي ، آرااولگلاب

دوم

درصنايع غذايي ، دارويياولاسانس يولس رو ي ع ر
دوم
تام

درصنايع آرايشيابسلوت
آرايشيدرصنايع                   كانكريت
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ومي از گل محمدي 

خاسـتگاه جغرافيـاي. پايه اصلي رز در جهـان  اسـت5ازيكي.ي برند بر نزيي ه ر رز ي رپ
صغير و در امپراتوري عثمـانيدر آسياي گل كشت 15در قرن . ته است

، 1998.  (
ي سبز نيز قابل توسعه است و نسبت به شرايط محيطي سازگاري خوبي

رخي مناطق فقط دو بار در سال آبياري مي شـود امـا عملكـردش شـد

در ايران شناسايي شده و برخي گونه هاي ايراني آن منحصر به فرد است
.تت

شد عملكردش افزايش قابل ملاحظه اي خواهد داشت و در برخي موارد
در برنامه گل محمدي كشور ميـانگ) 1396(رويي وزارت جهاد كشاورزي ورزي جه ر وز ي)1396(رويي ور ي ل بر ر

اعلام داشته كه با آمـار رسـمي وزارت جهـاد كشـاورزي و نيـز مطالع
در هيچيك از استانهاي كشور ميانگين عملكرد بـيش 1395راي سال

آ ط ا لك ا شش7ك ا گ ا ك تن در هكتار گزارش ش7هكتار بوده و عملكرد در واحد سطح آن حدود
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شناخت كلي و عمو

مياز آن به عنوان گل ملي ايران نامبرخي)Damask Rose( گل محمدي   ي يل مبر ن ر ي ل ن و ب ن يز
ميلادي به اروپا و شمال آفريقا رفت 14تاريخي آن ايران بوده و در قرن 

بييل و ديگران( بلغارستان امروزي نيز جزيي از آن بود گسترش يافت 
گياهي است كه علاوه بر كشت آبي به صورت ديم و آبياري گل محمدي

به گونه اي كه در بر بارزترين صفتش سازگاري نسبت به خشكي است .
يابد .كاهش مي يابد.كاهشمي

گونه گل محمدي د 56هزار گونه گل رز در جهان و  20تا كنون بيش از 
د حد ان اي د دي ح گل د ل ت د لك ع ن ت2انگ ا هكتا د تن تن در هكتار است2ميانگين عملكرد توليد گل محمدي در ايران حدود

در صورتيكه بهترين شرايط رشد و تغذيه و آبياري براي گياه فراهم باش
در عين حال مركز طرح ملي گياهان دا.تن در هكتار نيز گزارش شده رش ز يز ر ر نن ي ي رح ز ر ل ين ر

1395تن در هكتار را به عنوان وضعيت موجود كشور در پايان سال  4
بر اساس آمار وزارت جهاد كشاورزي بر. محققين مستقل انطباق ندارد 

ا آ(ك كش ط كل ك ا ك ا ك5/57غ هك5/57به غير از كردستان كه كل سطح زير كشت آن ( تن در هكتار 
.وجود نداشته است 
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كانكر ، تام اسانس كه دارد اهميت جهت آن از و است  اسانسدار است و از آن جهت اهميت دارد كه اسانس تام ، كانكراسانسدار
ب آن فراورده هاي با ارزشي هستند كه همگي مواد اوليـه و پايـه

است گلاب توليد ايران در محمدي گل كشت از . صلي از كشت گل محمدي در ايران توليد گلاب است .صلي

خش گل گ گل گلا ا د ح گل از ا ا د ل ت ن بيشترين توليد ايران از گل محمدي را گلاب ، گلبرگ و گل خشـشت
.گل محمدي در ايران توليد شده تن  27282معادل  139

 پرورش گل محمدي استحصال اسـانس تـام آن و در مرحلـه بع
ان ديگ و )2002لوهان ) .2002لوهاني و ديگران ،
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نيستند اسانس داراي رز ارقام گونههمه برترين محمدي گل گل محمدي برترين گونه.همه ارقام رز داراي اسانس نيستند 
)Rose Concrete(  ابسلوت ،Absolute Rose Oil)( و گلاب

.صنايع آرايشي ، بهداشتي ، عطر و ادكلن محسوب مي شوند

اص هدف اما ؛ است محمدي گل فراوري مرحله ترين ابتدايي گلاب ابتدايي ترين مرحله فراوري گل محمدي است ؛ اما هدف اصگلاب

د دا ا ها د د ح گل كشت ز طح ن شت ا ايران بيشترين سطح زير كشت گل محمدي در جهان را دارد و با
95تن و در سال  32760حدود 1394در سال . تشكيل مي دهند

در كشورهاي بلغارستان ، تركيه ، مراكش و چين هدف اصلي از 
است آن ع ف محصول گلاب و باشد م لوت اب و يت ل(كانك ل(كانكريت و ابسلوت   مي باشد و گلاب محصول فرعي آن است
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سال اخير 5حمدي داشته كه ميانگين عملكرد آن طي 
محمدي در بلغارستان اسانس تام ، كانكريت و ابسلوت

يورو بوده است 9000س تام گل محمدي بلغارستان حدود
درصد بقيه عمدتأ به شركتهاي فرانسو99/9 ميشود و

انجمن ملي ( ستان هستند فروخته و صادر مي شود 
. )2017ليسيچاراف ،( ؛) 2017رستان ،
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هكتار باغ گل مح3700حدود2016لغارستان در سال
محصول اصلي گل م.تن در هكتار بوده  است  4حدود 

ميانگين قيمت يك كيلوگرم اسانس2016در سال . ت 
درصد اسانس تام توليدي در بلغارستان مصرف 0/1ط 

، آلماني و سويسي كه مشتريان سنتي اسانس بلغارس
اسانس،عطر و محصولات آرايشي بلغار

سيد جو                



مقدار توليد گياھان دارويیمقدار توليد گياھان دارويی

19%

81%81%

177105 دارويگياھانتوليدکلتن  177105محمدیگل دارويیگياھانتوليدکلتن محمدیگل
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دارويیدارويیگياھانگياھانکشتکشتزيرزيرسطحسطح

10.5 %

29.5 %

60 %

زعفران دارويگياھانساير زعفرانمحمدیگلکشتزيرسطح دارويیگياھانساير محمدیگلکشتزيرسطح
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1394محمدي در سال -رويي و گل
درصد از توليد)تن(مقدار توليد

٣٢٧۶١١٨/۵

١٣٧٧٨٠٧٧/٨

٣٠۶۴١/٧

٣۵٠٠٢

١٧٧١٠۵١٠٠

) .الف ، ب ، ج1395شاورزي،
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سطح زير كشت و مقدار توليد گياهان دار
سطح زير کشتطبقه بندی

)ھکتار(
١۶۴٨٩گل محمدی

ساير گياھان دارويی 
)کشت باز(

١٣٩٨١٠

ای  توليدگلخانه
گياھان دارويی

۴٠

توليدجنگلی و مرتعی 
گياھان دارويی

نا مشخص

١۵۶٣٣٩جمع کل

وزارت جهاد كش:منبع(
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ا ا أ گ ن دارويي و به ويژه گل محمدي ؛ متأسفانه كشورمان دا
يد كننده و صادر كننده گياهان دارويي و فراورده هاي
 نشاندهنده ضعف ساختاري كشور در موضوع صادرات
 بر تقاضاي گل محمدي و ساير گياهان دارويي ميباشد

بوو در زمينه توسعه سطح زير كشت گل محمدي بوده اند ي ل زير ح و ي ز ر و
بالاترين عملكرد در هكتار را ب. سبي برخوردار نيستند 

ميانگين با زيادي بسيار فاصله كه دارند اختيار در تن در اختيار دارند كه فاصله بسيار زيادي با ميانگينتن
)ج1395وزارت جهاد كشاورزي، (شان داده شده است
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گ ل ا ا لا ل عليرغم پتانسيل بالاي ايران در زمينه توليد گياهان
در بين كشورهاي مطرح تولي 2016تا  2010سالهاي 

آن جايگاهي نداشته كه اين مسئله علاوه بر اينكهآ
است حاكي از توسعه نيافتگي زنجيره ارزش مبتني

رواستانهاي فارس ، كرمان و اصفهان استانهاي پيشرو پي ي ه ن ه و ن ر رس ي ه
اما به لحاظ عملكرد در واحد سطح  از وضعيت مناس

با زنجان و كردستان استانهاي ت6/4و6/9ترتيب ت6/4و 6/9ترتيب استانهاي كردستان و زنجان با
كشور و استانهاي مذكور دارد كه در جدول ذيل نش
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1395و  1394بي در ايران در سالهاي
1395سال

( كيلوگرم)  عملكرد در هكتار ( كيلو توليد گل تر ( تن)  سطح زيركشت ( هكتار)  كتار
29105229233109 
28501623767 
46517431 

26265279073371 
21811342562 
951401762479 95141762479 
28107803057 
90 95 86 907 

187238522029 
10 252 210 1750 
1313-- - 
6319162857 
111542883278 
106123571 

29728357932907 
121632،41964 
5110361800 

68572067000 
17 3502 5800 1788 
212493212121 

0 136 8 2000 
99421250 
30673000 
1071331701339 
181852712561 181852712561 
2362712212758 
85332000 
46-- - 
16891161682 
8233431299

.) ج  1396ج ؛ وزارت جهاد كشاورزي، 1395زي،

823304301299 
2218130272822529 
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وضعيت توليد گل محمدي كشت آ
1394سال 

عملكرد در هك توليد گل تر ( تن)  سطح زيركشت ( هكتار)  نام استان
974290379 ربايجان شرقي
68193816 ذربايجان غربي

391611 اردبيل
22275900649 اصفهان
449571 البرز
25224052تهران 2522452 تهران

27783 ر محال بختياري
02 65 72 راسان جنوبي
43078935 خراسان رضوي
04 120 119 خراسان شمالي

ا 233256خ 233256 خوزستان
159478 زنجان
15217131 سمنان

6600 ستان و بلوچستان
728313689907 فارس

172018 قزوين 
904500 قم

29203881 كردستان
88 5800 3243 كرمان
222466100 كرمانشاه

0 0 12 يلويه و بوير احمد
2295 گلستان
614000 گيلان
12613674 لرستان
123228851مازندران 123228851 مازندران
413976365 مركزي
887552 هرمزگان
25115600 همدان
6910540 يزد

ا ك ا 3125523ا

وزارت جهاد كشاور: منبع (

31025523 ب استان كرمان
1650632760220 كشور
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توليد در كاشان. لاله زار ، كاشان ، ميمند ، نياسر و قمصر هستند
ك.مند عمدتأ صنعتي است ميانگين عملكرد در هكتار اين مناطق قي ن ر ن

370كيلوگرم در قمصر ،  3448كيلوگرم در ميمند ،  3750 حدود
) .  1396مركز طرح ملي گياهان دارويي ، (وگرم در داراب است

تن در سال پنجم پ 4گين عملكرد در هكتار گل محمدي حداكثر
394-95 كاشان هم ميانگين عملكرد در هكتار براي سال زراعي 

تن در هكت 10تا  8ن نمونه كاشان نيز توانسته اند به عملكردهاي 
. حمدي دست يابندا

هان دارويي ايران از توسعه و پيشرفت بيشتري برخوردار است ام
ورد بهره برداري قرار نميگيرد و بخش اعظم محصول توليدي گل

د ش ضه ع ف ازا ه خشكشد گل .  ب و يا گل خشك شده و به بازار مصرف عرضه  ميشود ا
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قطبهاي اصلي توليد گل محمدي در ايران شهرهاي داراب ، لا
يقمصر و نياسر عمدتأ به شيوه سنتي و در داراب و لاله زار و ميم و ر ر
در زمره پيشرفته ترين مناطق توليد گل محمدي ايران هستند

كيلو 1250كيلوگرم در لاله زار و 1851كيلوگرم در كاشان ، 

در مطالعات ميداني تحقيق حاضر در شهرستان كاشان نيز ميانگ
آمار رسمي مديريت جهاد كشاورزي.از كاشت بوته احصا شد

اغلب كشاورزان. تن اعلام داشته است   3/37اين شهرستان را  
گل در توليد گل محل

اگر چه كاشت گل محمدي و فراوري آن در مقايسه با ساير گياه
اين وجود هنوز هم زنجيره ارزش آن به مطلوبترين شكل مو
گلا ه ل د ت ا ف له ت نخ د محمدي در نخستين مرحله فراوري تبديل به گلابد
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از حـدود   2006در سال . نس تام گل محمدي در جهان هستند
ر ب الغ ب ال س ان هم در ؛ بوده بلغارستان به مربوط آن لوگرم آن مربوط به بلغارستان بوده ؛ در همـان سـال بـالغ بـر     لوگرم

) . 2009روسانف و ديگران ، ( توليد شده است

 دستگاه تقطير مداوم تنها يك كيلوگرم اسانس به دست مي آيد
لاسيها و مصاحبه هاي انجام شده با دسـت انـدركاران توليـد گـلا ي و ران ر ا ت ب م ج ا ي ب م و يه
ندگان معتقد بودند كه با شـيوه هـاي مرسـوم فعلـي در واحـد

.ي يك كيلو اسانس استحصال ميشود

چيسايي شده و با وجوديكه برخي از اين مواد در مقادير بسيار ناچي ر ي ب ير ر و ين ز ي بر ي وجو ب و يي
به همين دليل اسـت كـه اسانسـهاي غ. غير و يا كاهش مي دهد

در نتيجه قيمتي بسيار پايين تر از اسـانس طبيعـي آن برخوردا

97شهريور                        واد مير

بلغارستان ، تركيه ، چين و هند بزرگترين توليد كنندگان اسان
جهان در شده توليد محمدي گل تام اسانس كيل1900كيلوگرم كيل1900كيلوگرم اسانس تام گل محمدي توليد شده در جهان 

كيلوگرم ابسلوت گل محمدي و صدها تن گلاب نيز در جهان تو

   تن گل محمدي با 3در مناسب ترين شرايط از تقطير حدود
در بررسي. همين دليل اين اسانس از گرانبهاترين اسانسهاست  ت ه ا رين به را از س ا اين يل يمين برر ر

اسانس گل محمدي در طي اين مطالعه بسياري از مصاحبه شو
فراوري سنتي و نيمه صنعتي از هر شش تا هفت تن گل محمد

ماده شيميايي مختلف شناس300در اسانس گل محمدي حدود و ي ل س يير ي ي
آن وجود دارند حذف آنها كيفيت اسانس حاصل را به شدت تغ
طبيعي اين گل كه فاقد برخي از اين مواد هستند از كيفيت و د

) .1392حقيرابراهيم آبادي،(
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مدي و ضريب تبديل آنها

ا فا ا گ1/6ل ل ك ا ا ل ليتر در ازاي هـر كيلـوگرم1/6يدي ضريب تبديلهاي متفاوتي از حدود 

ليتر در ازاي هر كيلوگرم گل محمدي 1/97 را در واحدهاي سنتي معادل

.
.ليتر گلاب لحاظ داشته است  4را در ازاي هر كيلوگرم گل محمدي  ي ل رم و ي ر ي ز ر بر ر ي

درجه سانتيگراد مايع ميشود و در اثر سـرد شـدن تـد 20رجه حرارت
300اين اسانس مخلـوط پيچيـده اي بـا بـيش از     .لت مايع درمي آيد آي رمي يع م ازت يش ب ب اي پيچي و م س ا 3اين

391عماد و همكاران ، (ل ؛ ژرانيول ؛ سيترونلول ؛ نرول تشكيل ميدهد
97شهريور                        واد مير

فرآورده هاي اصلي گل محم

: 
ل گلا ا ا ك آ گلا آ ا ر گل محمدي با آب گلاب به دست مي آيد كه با توجه به عيار گلاب توليگل

:ليتر دارد  4 تا 

ميانگين ضريب تبديل گل محمدي به گلاب) 1384(ني پور و همكاران
.ليتر اعلام كرده اند1/6ي صنعتي حدود  و ي ري م ر ي

.كيلوگرم دانسته اند  3تا  2اين ضريب تبديل را بين ) 2008(و همكاران 
ضريب تبديل گل محمدي به گلاب اول ر)1396(رح ملي گياهان دارويي رويي ن ي ي ررح ول ب ب ي ل يل ب ريب

:س : س
 گل محمدي مايعي است فرار ، بيرنگ يا زرد رنگ و نيمه جامد كه در در
بوده كريستالي يا متبلور به خود ميگيرد و در اثر گرم شدن مجدد به حال مج ن رم ر ا ر و ير مي و ب ور ب م ي ي ري و

تركيب مختلف است كه مهمترين اين تركيبات را فنيل اتيل الكل 10ي در 
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ت لايه اي از مايع زردرنگ بر سطح گلاب حاصل از تقطير اين گله
ا ا ا ا .ل حاضر از اين نوع استل

ت را مجددا با بخار آب تقطير كنيم اسانس دوم و گلاب دوم بدسـ
گلاب دوم ظاهر مي شود اما از نظر مقدار تقريبا دو برابر اسانس ا

اين اسانس در اثر سـرد شـدن. طر موجود در گل محمدي است

97شهريور                        واد مير

ا :  ل انس اولان
تقطير گلهاي محمدي تازه با بخار آب به دست مي آيد و به صورت

اا ا ا ل گل ا ا ظ ا بخش اعظم اسانس گل محمدي توليدي ايران در حا. اور ميشود 

:سانس دوم 
ر گلاب حاصل از تقطير گل محمدي كه به گلاب اول معروف است

اين اسانس نيز به صورت لايه اي از مايع زردرنگ بر سطح گ.  آيد
ز نظر كيفيت بسيار مرغوب تر از آن است و حاوي مواد بسيار معط

.چال جامد نمي شود
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ن محصول گل محمدي است و از مخلـوط اسـانس اول و دوم بـ
است صنايعجهان مانند ديگ صنايع از ي ا ب د اينكه ضمن ؛ ؛ ضمن اينكه در بسياري از صنايع ديگر مانند صنايع جهان است

تن گل محمدي با ماده موثره بالا و در بهترين شرايط 3قطير هر
) .2008روسانف ، (س تام به دست مي آيد ي ي ب م روس

ر هگزان يا پتروليوم اتر مجاور شـود و پـس از جداسـازي تفالـ
.گ قرمز نارنجي به دست مي آيد كه به آن كانكريت مي گوينـد 

)1392حقيرابراهيم آبادي،(دست مي آيد

97شهريور                        واد مير

تام :سانس تام :سانس
با ارزشترينماده تركيبي تشكيل مي شود و  330تام از اسانس 

يك جه د و خوب هاي عط تمام لاينفك جزء و آيد م دست مي آيد و جزء لاينفك تمام عطرهاي خوب و درجه يكدست
از تق. آرايشي ، بهداشتي ، داروسازي و غذايي نيز كاربرد دارد 

حداكثر يك كيلوگرم اسانس)تقطير مداوم(با دستگاه كلونجر جر و ومب سير رم و ي ي ر

گل :انكريت گل محمديانك
با حلال هاي آلي نظير) دماي آزمايشگاه(گر گل محمدي در سرما

قيمانده حلال را تبخير نماييم ماده موم مانند نيمه جامدي با رنگ
كيلوگرم گل محمدي تازه تقريبأ يك كيلوگرم كانكريت بد 350ر 
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اگـ. مـاده اوليـه آن كانكريـت اسـت     زيـراس تام متفاوت است
ه شامل تركيبات فرار آن است در اتانل حل ميشود و بخش كمتر
ا ا ا فش آ ل اتان خ ت ا ك جدا كردن جزء مايع و تبخيـر اتانـل آن در فشـار و دمـاي پـاييا

ن اسانس مايعي ويسكوزي با رنگهايي از زرد نارنجي، زرد قرمـز ي
هر از شرايط حدود3ترين تازه محمدي گل ابسلو2500تن گرم گرم ابسلو 25تن گل محمدي تازه حدود 3ترين شرايط از هر

در ايران توليد نميشو وو بعد از اسانس تام گل محمدي قرار دارد

97شهريور                        واد مير

 ) :اسانس مطلق گل محمدي(بسلوت 
رآيند توليد ابسلوت يا اسانس مطلق با اسانس اول و دوم و اسانس
نكريت در دماي آزمايشگاه در اتانل حل شود بخش اعظم آن كه

ك ا ا گ ا ف غ ا ك ت اگ با ج.ه موم و ديگر تركيبات غير فرار گياه است رسوب مي كنند
اين. سانسي حاصل ميشود كه اصطلاحا به آن ابسلوت مي گويند

دارد تند و گرم ، قوي بويي و عطر و است زيتوني ت.رد مناسب در در مناسب ت.رد زيتوني است و عطر و بويي قوي ، گرم و تند دارد
اين اسانس از نظر ارزش اقتصادي در رتبه دوم و.  دست مي آيد 
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ش گل محمدي
از در ميـانگين طـور به بالا سرانه درآمد با و يافته عه يافته و با درآمد سرانه بالا به طـور ميـانگين در ازعه
 ارزش افزوده ايجاد ميكنند ؛ در حاليكـه ايـن رقـم

است بيشتر فروش خام معن به كه . ت كه به معني خام فروشي بيشتر است ت

سعه يافته در فرايند فراوري صنعتي قرار مي گيرنـد ك
.صد است

حدود توسعه حال در كشورهاي كشاورزي درص40ت درصـ 40ت كشاورزي كشورهاي در حال توسعه حدود 
اين ارقام گوياي توسعه نيافتگي زنجيـ. عه يافته است
ت ا د(ه 2ن 9( ) .2009يونيدو ،(وسعه است

97شهريور                        واد مير

زنجيره ارزش
توسع• كشورهاي كه دهد مي نشان يونيدو گزارشات يونيدو نشان مي دهد كه كشورهاي توسعگزارشات

دلار 185فراوري هر تن محصول كشاورزي حدود 
معادل تقريبأ توسعه حال در است40كشورهاي دلار دلار است 40كشورهاي در حال توسعه تقريبأ معادل

درصد توليد كشاورزي كشورهاي توس98همچنين •
درص38اين رقم براي كشورهاي در حال توسعه زير 

محصولات• داشت ب از پ ضايعات زان م جه نت در در نتيجه ميزان ضايعات پس از برداشت محصولات •
ميباشد كه حداقل بيش از دو برابر كشورهاي توسع
ت ال د ها كش د ز كشا لات زش ارزش محصولات كشاورزي در كشورهاي در حال توا

سيد جو                1



180 لا

دلار 200

ز ھر تن محصولات کشاورزیز ھر تن محصولات کشاورزی

لا

دلار 160

دلار 180

دلار 120

دلار 140

١٨۵
دلار 80

دلار 100

دلار 40

دلار 60

دلار 0

دلار 20

بالاسرانهدرآمددارایيافتهتوسعهھایکشور

97شهريور                        واد مير

ف فگ ميانگين ايجاد ارزش افزوده اميانگين ايجاد ارزش افزوده اگ

۴۴٠

توسعهدرحالھایکشور
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شور هاي مختلف  كه در فرآيندشور هاي مختلف  كه در فرآيند
ي قرار مي گيردي قرار مي گيرد

90 %

100 %

60 %

70 %

80 %

98 %

40 %

50 %

60 %

20 %

30 %

0 %

10 %

70% <  يافتهتوسعهصنعتیھایکشور < 98%
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درصد محصولات كشاورزي كشدرصد محصولات كشاورزي كش
فرآوري صنعتيفرآوري صنعتي

38 %

توسعهحالدرھایکشور < 38%
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ز کشا لات زداشت کشا لات داشت

90 %

100 %

رداشت محصولات کشاورزیرداشت محصولات کشاورزی

70 %

80 %

90 %

50 %

60 %

70 %

30 %

40 %

50 %

40 %

10 %

20 %

30 %

0 %

10 %

توسعهدرحالھایکشورميانگين
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ازقداقدا ات ازضا ات ضا ضايعات پس از برضايعات پس از برمقدارمقدار

20 %20 %

يافتهتوسعهھایکشورميانگين
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يه نهايي ترين محصـول بـا كيفيـت و قيمتـي ي و ي ي ب ول رين يي ه
. تشكيل مي دهد  

زش است پنج فعاليت اصلي را بـه عنـوان فعاليتهـاي
ماهيت مفهـومي زنجيـره ارزش پـورتر در. وده است

97شهريور                        واد مير

توليد و عرضه"بالاترين سطح از زنجيره ارزش را ر رزش جير ز ز ح رين رب و ي و
"رقابتي در سطح بين المللي و بازار جهاني 

مايكل پورتر كه شاخصترين نظريه پرداز زنجيره ارز
تشكيل دهنده يك زنجيره ارزش عمومي مطرح نمو

.نمودار زير نشان داده شده است ن
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.داده اند

معتقد اسـت فعاليته) 1998(ديكن . را مطرح نمود  "هاني كالا
از بلكه ، نيستند الملل بين جه"سازمانده"عمل جهـ سازماندهيعمل بين المللي نيستند ، بلكه از

يك واحد كسب و كار گسترش يابد مفهومي فراتـر از زنجيـره ار

ت ا ا ا ل ت ا ا ا گ ي و ساير گياهان دارويي توليدي در ايران بـا توجـه بـه محـدوا
بررسي چالشهاي توسعه زنجيره ارزش گل محمدي در مطالعه حا
زنجي بـر مبتني ارزش زنجيره توسعه رهيافت اين در كه شده جام شده كه در اين رهيافت توسعه زنجيره ارزش مبتني بـر زنجيجام
ضمن اينكه زنجيره ارزش توليدكننده محـور نيـز مغفـول نمانـ

.ومي زير مورد بررسي قرار گرفته اند 

97شهريور                        واد مير

افراد ديگري نظير وومك ، گريفي ، ديكن زنجيره ارزش پورتر را بسط د

زنجيره هاي جه "با بسط زنجيره ارزش پورتر ) 1994(گريفي  
نظر نقطه از فقط جهان داري سرمايه نظام در عاقتصادي حوزه عاقتصادي در نظام سرمايه داري جهاني فقط از نقطه نظر حوزه

و وقتي گستره تحليل به خارج از ي.  نيز برخوردار مي باشند
ان عن تحت ت ارزش"پ د"نظام گ م شكل .شكل ميگيردنظام ارزشپورتر تحت عنوان

گل ا ا ف ا ا خش ك ا ت ا با توجه به اينكه بخش عمده اي از  فراورده هاي گل محمدي
تقاضاي داخلي بايد به بازارهاي خارجي صادر شود از اينرو بر
انج پورتر ارزش زنجيره از گريفي يافته تكامل مدل مبناي بر مبناي مدل تكامل يافته گريفي از زنجيره ارزش پورتر انجبر
هاي كالايي جهاني و با تأكيد بر زنجيره خريدار محور است ض
عوامل كلي دخيل در زنجيره مذكور كه در قالب نمودار مفهو
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ر توسعه زنجيره ارزش گل محمدي
97شهريور                        واد مير

عوامل اصلي تأثيرگذار در
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ره ارزش گل محمدي در مراحل توليد و ارزش 
 و نهايتأ عملكرد كلي اقتصاد در اين پژوهش 

درخت دو و :رديد :رديد و دو درخت

.ت و ضعف و تهديد و فرصتها نيز  انجام شد 

97شهريور                        واد مير

چالشهاي توسعه زنجيربر مبناي مدل گريفي ي
محصول ، برداشت و فراوري ، ارزش خدمت
گر تحليل و تجزيه و تحليل گرتجزيه

گل ا كلا مشكلات توسعه زنجيره ارزش گل محمدي

هدف توسعه زنجيره ارزش گل محمدي

احصا و ترسيم گرديد و تحليلي از نقاط قوت
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ش پژوهش پژو
موضـوعات فنـي مـرلأ  موثره ، آفات و بيماريها ، خصوصيات مورفولوژيكي و ك ـ

اغلب مطالعات انجام شده در ايران كـه. ش آن تقريبأ تحقيقي انجام نشده است  م ي ر ن رنش ر م
. اند و زنجيره ارزش با تأكيد بر تقاضا محوري مغفول مانده است ‐ده

گاه هاي مختلف گل محمدي در ايران وجود دارند و اكثر آنها از دستگاه هـاي م
محمـدي‐ه اصلي گـل زودمحصول اصلي است كه اين امر باعث گرديده ارزش اف

دكلن و مواد آرايشي در ايران تقريبأ تمامي نياز كشور از طريق واردات تأمين مي

هاي گل محمدي به ويژه توليد-اي دارد اما در رابطه با ساير فراورده-ار ديرينه
ت 2008افغانستان طي سال هاي .ي افغانستان در اين صنعت از ما جلوتر هستند 

محمدي ايران در بخش محصولات دارويي و آرايشي و بهداشـتي و‐ره ارزش گل
باشد تا از ايـن طريـق ح‐المللي معروف مي‐حت ليسانس و با برند شركتهاي بين

محمدي تأكيـد نمـوده و ح‐شت بافت براي توليد نهالهاي مناسب و با كيفيت گل
.ت

97شهريور                        واد مير

يپيشينه پي
ه تحقيقات فراواني در زمينه ويژگيهاي گياه شناسي ، تركيبات شيميايي و مواد

محمدي انجام پذيرفته اما متأسفانه در زمينه زنجيره ارز‐و توليد و نگهداري گل رزر ر ز ز ر ر پ م
نجيره ارزش صورت پذيرفته عملأ زنجيره تأمين و عرضه را مورد بررسي قرار داد

معتقد است واحدهاي فراوري صنعتي بسياري در رويشگ) 1395(براهيم آبادي 
 فرآوري نيز برخوردارند اما تمركز سرمايه گذاري آنها بر توليد گلاب به عنوان م

وي معتقد است عليرغم مصرف بالاي عطر و ا. سانس تام آن است از دست برود
دارند وجود كشور در محدودي عطرسازي .ع .ع عطرسازي محدودي در كشور وجود دارند

معتقد است عليرغم اينكه ايران در زمينه توليد گلاب سابقه بسيا) 1395(پور -ي
ش افزوده بالا و نيز زمينه مناسب براي صادرات دارد  عقب مانده و تركيه و حتي

.  داراي صنعت اسانس شود و از ما در اين صنعت پيشي بگيرد
گيري كه توسعه زنجير‐در بررسي خود نتيجه) 1396( راهبردي گياهان دارويي

ت و ابسلوت نيازمند ورود برندهاي معتبر خارجي در بازار ايران با هدف توليد تح
ضمن اينكه بر ايجاد مراكز كش. يجاد ارزش افزوده در داخل كشور صورت گيرد

گذاري خارجي و همچنين تحقيقات دانش بنيان را خواستار شده است‐ سرمايه ي رر و ر ن ي ب ش ي ين چ و رجي ري
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 تحقيق
ه خان كتا ات طال از ت ا ان ز ها داد ه ثان ه ل ا ات الا اي‐لاعات اوليه و ثانويه ، داده هاي سري زماني اسـت و از مطالعـات كتابخانـه   

گيري شده و از تكنيكهاي  بازديد‐ن علمي ، اجرايي ، توليدي و بازرگاني و بهره
مح-فرصتها و ترسيم درختهاي مشـكلات و اهـداف توسـعه زنجيـره ارزش گـل     

ن ، خبرگان ، افراد و گروهايي كه فهرست آنها ذيلأ  ارائه گرديده استفاده شده ا

.اهان دارويي

. خشكبار

. كشاورزي ورزي

كنندگان صنعتي گلاب و اسانس ، صادركنندگان‐محمدي ،  توليد‐ن سنتي گل

97شهريور                        واد مير

روش - 
ف ت ش ه اطلااض تك شد ا ان د كا د ك ا ل ل ت تحليلي و با رويكرد كاربردي انجام شده و متكي بر اطلا-حاضر به روش توصيفي

اندركاران‐هاي عميق با دست‐حقيقاتي و اسناد و مدارك موجود و شيوه مصاحبه
ها و ف-بررسي نقاط قوت و ضعف و تهديد  تجربي و برگزاري پانل خبرگان براي

در اين پژوهش از نظرات متخصصين.استفاده شده استليد ، برداشت ، فراوري

 اساتيد و كارشناسان محترم موسسه تحقيقات جنگلها و مراتع به ويژه گروه گيا

هاي غذايي و خ‐و اعضاي محترم اتحاديه صادركنندگان گياهان دارويي ، فراورده

.و برخي از مديران محترم دانشگاه كاشان

.محترمه و اساتيد محترم پژوهشكده اسانسهاي طبيعي قمصر

.و مديران و كارشناسان محترم جهاد كشاورزي شهرستان كاشان

.محترم پژوهشكده گياهان و مواد اوليه دارويي دانشگاه شهيد بهشتي 

جهطرح توسعه گياهان دارويي و مديران و متخصصين معاونت باغباني وزارت جهاد ر وز ي ب ب و ين و ن ير و رويي ن ي و رح

كنندگا‐محمدي ، گلابگيران و فراوري‐كنندگان گل‐ان محترم تشكلهاي توليد

  .مل محترم شركت درين گلاب كاشان
سيد جو                2



عدم توسعه مناسب
زنجيره ارزش گل محمدی

ناکافی و کم 
تاثير بودن شيوه 
از ت ا نتھا نظا ه ضعف تجارت غل

عدم توسعه ی 
تنوع صنايع 

دارويی، 
بھداشتی، 

وابسته آرايشی

واگذاری بازار 
داخلی 

محصولات 
آرايشی، 
و بھداشت

غير اقتصادی 
شدن توليد و 
فرآوری گل 

نداشتن سھم 
مناسب از 
بازار ھای 

خارج

عدم توسعه ی 
سرمايه گذاری 
در صنايع

کاھش يا راکد شدن اشتغالکاھش يا راکد شدن توليددات

تبديل گلستانھای 
گل محمدی به 
کاربريھا ساير

انباشت فرآورده 
ھای توليد شده 
محمدی گل لاز

نظام 
ترويجی کم 
و بازده ی

ت

ارتباط 
ضعيف 

بخش ھای 
تحقيقاتی 
واحد با

فقدان متخصص 
مورد نياز در 
واحد ھای 
فرآوری

عدم به 
کارگيری نتايج 
تحقيقات در 
عرصه ھای 

ا ا

افی بودن
حقيقات

ھای حمايتی از
واحد ھای 
فرآوری و 
صادر کنندگان

غلبه نظام سنتی
در بازاريابی

ر ج
الکترونيک و 
بازاريابی مدرن

آرايشی وابسته 
به فرآورده 
ھای گل 
محمدی

بھداشتی و
دارويی به 

فرآورده ھای 
خارجی

محمدی در بلند 
مدت

خارجی
فرآورده ھای 
گل محمدی

ع
فرآوری گل 
محمدی

عدم  ن
ت

نظام آماري 
ناكارآمد

عدم توسعه 
ي كشت 
زراعي بزرگ

فقدان الگوي 
توسعه ي 

كشت و آمايش 
سرزمين و 

بعضا انتخاب 
مكان و اقل

بازده پايين 
نسبی نرخ 

سرمايه گذاری 
گل ه ت

تورشدار بودن 
اطلاعات و آمار

دن
توليد

ساير کاربريھا حمايت ناکافیاز گل محمدی
و عدم ترويج 
استفاده از 

گياھان 
دارويی

اتکای فراوان 
و عمده به 
توليد گلاب

 به
ی غير
صنوعی
يی

گلاب محور 
بودن تمام واحد 
ھای فرآوری گل 

محمدی

اتکای مفرط به 
بازار داخلی

عدم توليد
اسانس تام، 
ابسلوت و 
کانکريت

ز و ب
ناکارآمد ب وت

ھای
فرآوری گل 
محمدی

وری ر اجرايی

عف در
تاندارد

ی و عدم
دوين

آلودگيھای  
سموم و مواد 
شيميايی

و

توسعه ي
آزمايشگاه   

هاي با اعتبار 
مرجع بين 
المللي

 زنجيره ارزش گل محمدی

ير
اقليم و مكان مقياس

نامناسب براي 
كشت گل 
محمدي

در توسعه گل 
محمدی

ر و  ي و
انداردھا

ی
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ز 

فقدان نظام تجاری سازی
ا ا د

فراھم نبودن 
زمينه ی 

مناسب برای 
گذاری سرمايه

توسعه نيافتگی 
برند سازی در 

محدود شدن 
بازارھای 

خارجی برای 
و ھا فرآورده

کاھش قدرت 
رقابت پذيری 
فرآورده ھای 
در محمدی گل

افزايش وارد کاھش صادرات

قيمت تمام شده 
ی بالا در 

مقايسه با رقبای 
ت

ناکافی 
بودن 
توانمندی
کارشناسی
ت زا د

ناکا
تح

غيرکاربردی و 
تکراری بودن 
برخی تحقيقات

زی ری ج
نشدن نتايج 
تحقيقات

رديابی يا
تريسينگ 
محصولات 

سرمايه گذاری
خارجی در 
ايران

ايران فرآورده ھا و
محصولات 
ايرانی

گل محمدی در
بازار ھای 
جھانی

كيفيت پايين
غ عملكردا
دولتي و  
مشاركت 

ندادن بخش  
خصوصي در  
سياستگذار

كوچكي  
اندازه مزارع

عملکرد پايين 
در واحد سطح

بالا بود
ھزينه ی ت

ضعف در خارجی
مستند سازی 
علمی گياھان 

دارويی

وابستگی
فرآورده ھای
طبيعی مصن
و شيمياي

نبود تنوع در
فرآورده ھای 
توليدی گل 
محمدی

در وزارت
جھاد 
ضعکشاورزی
است
سازی
تد

يا غير
استاندارد

بودن 
محصولات و
فرآورده ها

درخت مشکلات توسعه ی

سياستگذار
ي زنجيره  
ارزش گل  
محمدي

رع ز حز و زير
استا

سيد جو                2



توجيه دار  
ی توسعه زنجيره

گل رش زمينهاشتغال در  ايجاد  گذاري و  سرمايه توسعه تر شدن وجي

توسعه   
شيوه  
هاي 

بازاريابي 

بين المللي هاي مرجع  آزمايشگاه  توسعه 
ا ا

تحقيقاتنتايج  شدن  تجاري  

امشاركتخارجي و  گذاري  سرمايه جلب  شدن زمينه  مساعد تر   ك ش
برقراری رابطه   

ميان تنگاتنگ

ش گل محمدی

جلوگيری 
از خرد 

اصلاح 
سيستم ھای 
حمايتی دولت 
و پرھيز از 

ا ا اق

اصلاح نظام 
آماری و

 طرح
يش

مين و
هاي گل  فرآورده  زمينه   وی

محمدي

بي ري ز ب
مدرن در ايران تحقيقات صاحبنامشركت هاير

علم پيشبرد

تنگاتنگ ميان
واحد ھای 
تحقيقاتی و 

توليد و 
فرآوری گل 
محمدی

فراھم تر شدن 
زمينه کاھش 

واردات و افزايش 
صادرات

افزايش توليد 
ناخالص داخلی

توسعه سھم ايران 
از بازار خارجی 
فرآورده ھای گل 

محمدی

اھم شدن زمينه 
مين نياز داخلی
ه فرآورده  ھای
ايی گل محمدی

اتخاذ 
رويکرد 
حمايتی و 
حاکميتی 
عملی دولت

ند
علمی
حمدی

امكان 
استقرار نظام

ايش
فيت

ولات و
اخذل

شدن
مزارع و 

گلستانھای 
گل محمدی

اقدامات 
نسنجيده و 
غير علمی 

دستگاه ھای 
ذی ربط 
اجرايی

ايجاد نظام 
آماری 

پيشرفته و 
برخط

ت و
يری
سعه
ھا در
طق
سب

امکان توليد 
محصولات 
ارگانيک و 
بيودايناميک

اقتصادی تر 
شدن توليد گل 

محمدی

افزايش 
عملکرد در 
واحد سطح

ارتقاء کيفيت 
محصولات 
توليدی

پيشبرد علمی
توسعه  

زنجيره ی گل 
محمدی در 

فرايند اجرايی 
بر مبنای  نياز 

در تدوين 
استاندارد 

ھای مربوط 
به توليد و 

فرآوری گل 
محمدی

وری
ده ھا
ص

م ر ر
رديابي يا 
تريسينگ 
محصولات

اخذيل
داردها و
هينامه
 مورد

ياز
توسعه کشت 

ارگانيک  و مبارزه 
بيولوژيک با آفات و 

اصلاح و توسعه 
نظام ترويجی 
گل با مرتبط

م آوردن زمينه
م و يکپارچگی

بزرگ کشت و ھا

يی جر بيودايناميکب

نجيره ارزش گل محمدی

ومحمدیبازار ب وژي بيو
بيماری ھا

ل ب ب  ر
محمدی

ھ و  بزر
مقياس
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تحقق نسبی
زش افزايشا

انگيزه   
مالكان 

گلستان ها در
حفظ وتوسعه
كاهش و آنها

ترغيب واحد  
هاي فرآوري  

به توليد  
اسانس تام،  
و ابسلوت

پايدار تر  
شدن توليد و  

افزايش  
قدرت رقابت 

پذيري
ق

مشارکت دادن 
ھرچه بيشتر 

فعالان و تشکل 
ھای بخش 

ارزش
تدوين

آمايش
سرزم
آنها و كاهشالگو
آمار تغيير

كاربري زمين
ابسلوت و
كانكريت قيمتي و

كيفيتي

توسعه

خصوصی و 
تعاونی در 

سياست گذاری 
زنجيره ی 
ارزش گل 
و محمدی

فرا
تام
به
نھا

فراھم تر شدن 
زمينه ی توسعه  
برند سازی در  
فرآورده ھای 

توليدی

توسعه صنايع و 
فرآورده ھای 
دارويی،آرايشی و 
بھداشتی مشتقه از 
گل محمدی

کاھش وابستگی به 
توليد گلاب و
توسعه تنوع 
محصولات

مستن
عسازی 
گل محم

افزا
كيف
محصو

لت

کشت
جلوگي
از توس
گلستانھ
مناط
توسعهنامناس

بکارگيری 
فناوری ھای 
پيشرفته توسط
واحد ھای 
توليدی و 

محمدی و
استفاده از 
نظرات آنھا

و فرآو
فرآورد
و خوا
آن

يلسهت
استاند
گواهي
هاي
ادغامفراھمني
گلستانھ

درخت ھدف توسعه زنج

فرآوری
ھ
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روند صادرات گل محمدي و فراورده هاي آن سـير) 13
ميليـو 6و  9،  15،10به ترتيب بـه1395تا سال139 ب1395ل139 يب ر و6و1519ب ي ي
درصد 7درصد به گل خشك و گلبرگ و فقط  13لاب ،

، دارويي گياهان .1396ملي ( ) .1396ملي گياهان دارويي ،

دهد علاوه بر واردات اسانس به طور غير منتظره اي آمآ
باش‐به كشور مي 1394گل محمدي در سال  ه و خشك

. (
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 391-95(آمار گمرك نشان ميدهد كه در پنج سال
91ميليون دلار در سال14نزولي داشته  و از حدود و ز و ي ل14زو ر ر يون 91ي
درصد آن به صادرات گلا 80دلار رسيده كه بيش از 

است داشته اختصاص اسانس م(صادرات طرح مركز مركز طرح م(صادرات اسانس اختصاص داشته است

 همانگونه كه جدول واردات گل محمدي نشان مي د
گل و گلبرگ تازهتن  18گمرك گوياي واردات حدود 

)كه احتمال عودتي و مرجوعي بودن آن وجود دارد(
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1395و  1394ب ايران در سالهاي

1395

)دلار(ارزش )كيلوگرم(وزن )دلار(ارزش 

16887001624301813720

618902034847008942640

ا ا لا )1396ا )1396ري اسلامي ايران ،

97شهريور                        واد مير

صادرات گل محمدي  و گلاب 

1394عنوان

)كيلوگرم(وزن 

130870گل و گلبرگ تازه و خشك

2805560گلاب استحصالي از گل محمدي

كن( گ گمرك جمهور:منبع(
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1394هاي آن در سال ‐ ورده

(كيلوگرم)  ارزش دلاري ارزش رياليوزن
18000 1323864000 44180 

3380834 
 

1143432712500 
 

38629196 
 

)1396ري اسلامي ايران ،
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واردات گل محمدي و فرا

 شرح تعرفهتعرفهسال
گل خشك وگلبرگ تازه  12119091 1394

 محمدي
1394 33029010 

 
اسانسهاي مورد مصرف در 
صنايع شوينده، آرايشي و

 بهداشتي

گمرك جمهور: منبع (
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 مثلأ . نميدهد نشان را محمدي گل حصولات
درتعرفهكديكبادوهرونشدهتفكيكآن  در تعرفهكديك با دو هرونشدهتفكيكآن
 براي 33019011 تعرفه كد و نيست مشخص يز
استفادهموردوشدهذكر)دلار4/5ديگريو  استفاده موردو شده ذكر)دلار4/5ديگريو

 ازاي به محمدي گل روغني اسانس ؛ زير دول
ظاهرأگلابودلار12/9كيلويمحمديگل  ظاهرأ گلابودلار  12/9كيلوييمحمديگل
. است شده صادر 1394 سال در
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محص از دقيقي و كامل تفكيك گمرك آمار -
تازهگلبرگومحمديگلخشكگلصادرات تازهگلبرگومحمديگلخشكگلصادرات
ني روغني اسانس نوع . است شده درج جداول

دلار2/2كيلويارزشبهيك(گلابنوعدو دلار2/2كيلوييارزشبهيكي(گلابنوع دو
جد در  گمرك آمار اساس بر . است گرفته قرار
تازهگلبرگوخشكگل؛دلار212/2كيلوي تازهگلبرگوخشكگل؛دلار212/2كيلويي

د دلار 4/5  و 2/2 كيلويي ازاي به كيفيت دو با
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1394هاي آن در سالاورده

( گ ل (ك الز زش دلاا زش ا (كيلوگرم) ارزش دلاريارزش رياليوزن
130868 50404956352 1688703 

 
753270 108039068380 3653804 

   

4206 26704897590 892660 
 

2790083 
 

179816852875 
 

6105641 
 

11518 1565918172 51831 
 

2709 
 

226024712 
 

7579 
 

) .1396هوري اسلامي ايران ،
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صادرات گل محمدي و فرا

فهال فهت ت ش  شرح تعرفهتعرفهسال
 گل خشك وگلبرگ تازه محمدي 12119091 1394

ساير نباتات و اجزاء آنها مورد 139412119099
مصرف در عطر سازي و دارو سازي  

غيرمذكور در جاي ديگر
 اسانس روغني از گل محمدي 33012910 1394

1394 33019011 
 

 گلاب استحصالي از گل محمدي

 گلاب استحصالي از گل محمدي 33019011 1394

1394 33029010 
 

اسانسهاي مورد مصرف در صنايع 
 شوينده، آرايشي و بهداشتي

 

گمرك جمه: منبع (
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يتجارت جهاني آمار اين سازمان هم براي  ر م ن ز ن ر ي ه ر
تنتاجي از آمار واردات و صادرات ساير  
ي آما پايگاه و جهان ت تجا سازمان تجارت جهاني و پايگاه آماري سازمان

نچه ، گلاب ، اسانس روغني ، كانكريت و  
در جدول زير 2016تخب و ايران در سال 

. شده است

97شهريور                        واد مير

نبه دليل عدم عضويت ايران در سازمان ت ز ر ن ر و م ل
صادرات و واردات ايران تخميني و است

است ان اي از ها سكشو آما اساس ب بر اساس آمار س.كشورها از ايران است
Trademap دلاري صادرات گلبرگ ،غنحجم
برخي كشورهاي منتگل محمديابسلوت

ننشان داده ش

سيد جو                3



ل 2016زهاي كشورهاي منتخب جهان در سال ر ن ه ي ور ي ز

 صادرات اسانسهاي روغني ، كانكريت و ابسلوتب
 دلار)     1000( 

1869432 

326517 

90398 

57458 

338979 

37197 

53595 
_*    

www.tradem (
97شهريور                        واد مير

محمدي و ساير رزهاي گلصادرات فراورده ور ر لر رزي ر و ي

صادرات گلبرگ ، غنچه ، گلابنام كشور
 دلار)     1000( 

 2586219 جهان

 842452 چين

 259332 هند

 150439 آلمان 

 41482 فرانسه

 12347 تركيه

 20461 بلغارستان

 4449 ايران

 

ap.org: منبع ( 
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ن ايران از حلقه هاي بالايي زنجيره ارزش گل 
. ايجاد ارزش افزوده و صادرات نداريم  اريم را و زو ا ارزش ايج

و پايدار نمودن آن بايد با چالشـهاي فنـي ،   
وط بـا بـازار دائمـأ متغيـر مقابلـه نمـاييم و          ييم ب ر ي ر ز ب ب
همترين آنها به عنوان نقاط قوت ، ضـعف  و  

ان ش ا .ر احصا شده اندا

97شهريور                        واد مير

تمام آمارهاي فوق بيانگر بي نصيب بودن•
بمحمدي است و جايگاه مناسبي به لحاظ بي ي ج و ا ي

براي توسعه زنجيره ارزش گل محمدي و •
بتوليدي ، ساختاري و چالشـهاي مـرتبط ر ي ه چ و ري ي ي و

مه.راهكارهايي براي رفع آنها تدبيركنيم 
اض ش ژ ا ت ا ف نيز فرصتها و تهديدات در پژوهش حاضرن
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ه زنجيره ارزش گل محمدي

.ي گل محمدي
.ي

.رهاي جهاني
گـ دولتي توليدي ، تعاوني ، فرآوري ، بازرگـاني ، صـادراتي مـرتبط بـا    

 .ي
.حمدي و فرآوري آن

97شهريور                        واد مير

مهمترين نقاط قوت در توسعه

.جود بهترين گونه ها و ژنوتيپهاي گل محمدي در ايران
.را بودن بالاترين سطح زير كشت گل محمدي در جهان

.رخورداري از دانش فني مورد نياز براي فرآوري گل محمدي 
.سازگاري گل محمدي به خشكي و شوري

شنايي كشاورزان و تجربه آنها با نحوه كاشت ، داشت ، برداشت و فرآور
جود بازار گسترده بالقوه داخلي و خارجي براي فرآورده هاي گل محمدي

.جود صنايع فرآوري كوچك ، متوسط و بزرگ مقياس گل محمدي
شناخته شده بودن و شهرت گل محمدي ايران و فرآورده هاي آن در بازا
جود سازمانهاي مردم نهاد و برخورداري از تشكلها و اتحاديه هاي غير د

آ .حمدي و فرآورده هاي آنآ
مكان جذب تمامي گل محمدي توليد شده در كشور در واحدهاي فرآوري
رخورداري از ظرفيت گردشگري و توريسم داخلي و خارجي براي گل مح
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عه زنجيره ارزش گل محمدي

. ب استانهاي ايران

. ن فرآوري

. سلوت و كانكريت گل محمدي 
. ن استانداردهاي مورد نياز

محمدي گل ارزش زنجيره توسعه سياستگذاري در آن .  دادن آن در سياستگذاري توسعه زنجيره ارزش گل محمدي .دادن
 وزارتخانه هاي جهادكشاورزي ، صنعت ، معدن تجارت ، بهداشـ

.   براي راهبري و ترويج توسعه زنجيره ارزش گل محمدي  ي ل رزش جير ز و رويج و بري ر ي بر

97شهريور                        واد مير

مهمترين نقاط ضعف در توسع

پايين بودن ميانگين عملكرد در واحد سطح گل محمدي در اغلب
.اتكاي مفرط به بازار داخلي

عدم تنوع لازم در فرآورده هاي گل محمدي و گلاب محور بودن 
.هزينه تمام شده بالاي توليد  

نداشتن سهم مناسب و قابل توجه از بازار جهاني اسانس تام ، ابس
ضعف در استانداردسازي فرآورده هاي گل محمدي و عدم تدوين
ند مشاركت و بخشخصوصي توانمندي و ظرفيت از استفاده عدم استفاده از ظرفيت و توانمندي بخش خصوصي و مشاركت ندعدم
حضور ناكافي كارشناسان مجرب در بخشهاي دولتي به ويژه در
ردرمان و آموزش پزشكي و سازمانهاي محيط زيست و استاندارد و زي ي ي ه ز و ي پز وزش و ن ر
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يي به فرآورده ها و محصولات وارداتي خارجي و عـدم توسـعه لازم در

.محمدي ي

.هاي گياهي به ويژه خواص و ويژگيهاي گل محمدي و فرآورده هاي آن  ن ي ور ر و ي ل ي يه ويژ و ص و ويژ ب ي ي ي ه

. و در نتيجه توسعه نيافتگي آنها ه ي ي و يج ر و

. جهاني در صنايع غذايي ، دارويي ، بهداشتي و آرايشي ايران  ن ير ي ي ر و ي به رويي يي يع ر ي جه

محمدي گل گلستانهاي ابطه گلستانهاي گل محمديابطه

97شهريور                        واد مير

داروي گذاري بازار داخلي محصولات آرايشي ، بهداشتي ، عطر و ادكلن و
.نايع دارويي ، آرايشي و بهداشتي ي به و ي ي ر رويي يع

لباط ضعيف و غيركاربردي بخشهاي تحقيقاتي با واحدهاي فرآوري گل م وري ر ي و ب ي ي ي ه ب ي ربر ير و ي ب

هعف در مستندسازي علمي طب سنتي و گياهان دارويي و داروها و مكمله و رو و رويي ن ي و ي ب ي زي ر

يمايت ناكافي از طب سنتي و گياهان دارويي و داروها و مكملهاي گياهي ي ي ه و رو و رويي ن ي و ي ب ز ي ي

ياهم نبودن زمينه سياسي براي سرمايه گذاري خارجي و حضور برندهاي بر ور و رجي ري ي ر ي بر ي ي ي ز ن بو م

.دم توسعه آزمايشگاههاي مرجع بين المللي در ايران ن ير ر ي بين رجع ي ه ي ز و م

ضا بي و منطقي غير توسعه نتيجه در و سرزميني كشت الگوي اجراي دم اجراي الگوي كشت سرزميني و در نتيجه توسعه غير منطقي و بي ضادم
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.هشها

.ن و واحدهاي فرآوري و صادركنندگان فرآورده هاي گل محمدي 

.داروهاي گياهي و صنايع آرايشي و بهداشتي
97شهريور                        واد مير

 تجاري سازي نشدن نتايج تحقيقات .

ناكافي بودن تحقيقات و در عين حال غيركاربردي بودن برخي از پژوه

 نظام آماري توسعه نيافته و ناكارآمد .

 فقدان نظام رديابي يا تريسينگ محصولات.

 توسعه نيافتگي برند سازي .

 گلاب محور بودن تمام واحدهاي فرآوري گل محمدي .

ضعف تجارت الكترونيك در نظام و ساختارهاي بازرگاني و بانكي ايران

عدم سرمايه گذاري لازم براي ايجاد صنايع فرآوري گياهان دارويي ، د
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گل ارزش ه محمدي-ي محمدي-يره ارزش گل

. ديگر فرآورده هاي گل محمدي 

 بهداشتي ، طعم دهنده هـا ، دمنوشـها ، عطـر و ادكلـن و سـا
.ه اوليه يا واسط استفاده ميكنند 

.دن سطح درآمد ملي
.ل محمدي

.بيني افزايش جهشي تقاضا براي آنها  ه ي بر ي يشجه ز ي بي
اشتي به فرآورده هاي گل محمدي و برخورداري از مزيت داشـت
يميدني ، آرايشي و بهداشتي و عطر و ادكلن كـه متقاضـي خريـ ن ي ي ي

97شهريور                        واد مير

زنجي توسعه صتهاي فرصتهاي توسعه زنجيف

وجود بازار مناسب براي گلاب ، اسانس ، كانكريت ، ابسلوت و 
.امكان افزايش ميانگين عملكرد در واحد سطح گل محمدي 

زمينه مناسب براي ايجاد و توسعه صنايع دارويي ، آرايشي ، 
خوشبوكننده ها كه از فرآوردههاي گل محمدي به عنوان ماده
امكان توسعه صادرات و افزايش توليد ناخالص داخلي و بالا برد
زمينه مناسب براي توسعه صنعت توريسم مرتبط با فرآوري گل

.امكان توسعه كشت تجاري گل محمدي و كاهش مصرف آب 
بروند رو به رشد بازار جهاني همه انواع گياهان دارويي و پيش ب پيش و رويي ن ي ع و ي جه ر ز ب ر ب رو رو
نياز مبرم صنايع دارويي ، غذايي و آشاميدني ، آرايشي و بهد
يمشتريان بزرگ توليد كننده محصولات دارويي ، غذايي ، آشا ي ن

.انواع فرآورده هاي گل محمدي هستند 
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د گل زش جيره ارزش گل محمديا

 توسعه كشت و فرآوري گل محمدي و اتكاي ايشان بر آمارها و اطلاعـا
 مسئولين تأثيرگذار برفرآيند توسعه زنجيره ارزش گل محمدي در همـ

96تار براي كل كشور در برنامه گل محمدي كشور تدوين شده در سال  ل ر وين ور ي ل بر ر ور ل ي بر ر
) .د نيست

سعه و برخي ديگر از اسناد بالادستي براي توسعه كشـت و زنجيـره ارز

.ي ، تجاري و كاربري غير كشاورزي 
.مناسب كه ناكارآمدي سرمايه گذاري را درپي خواهد داشت 

.يمانده سموم و مواد شيميايي 
.محمدي -تبط با توسعه زنجيره ارزش گل

.ورده هاي گل محمدي

97شهريور                        واد مير

زن ه ت دها د تهديدهاي توسعه زنجت

ادعاهاي غير واقعي توسط مسئولين اصلي برنامه ريزي و سازماندهي
گمراه كننده و نادرست و سوق دادن و مديريت ذهني ساير مديران و

تن در هكت 4به عنوان مثال مفروض دانستن ميانگين عملكرد(جهت  ر(جه ين ي ن روض ل ن و رب ن
در حاليكه آمارهاي خود وزارت جهاد كشاورزي نيز گوياي اين عملكر

نقص در برنامه ريزي و هدفگذاريهاي انجام شده در برنامه ششم توس 
. گل محمدي 

تبديل گلستانها در برخي قطبهاي توليد گل محمدي به اماكن مسكوني
توسعه كاشت گل محمدي در مناطقي با اقليم و شرايط آب و هوايي نا
آلودگي گل محمدي توليدي برخي از مناطق و فرآورده هاي آن به باقي
ناكارآمدي نظام بانكي و اعتباري براي حمايت از سرمايه گذاريهاي مرت

رقابت فشرده قيمتي و كيفيتي ساير كشورها با ايران در رابطه با فرآو 
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ر رابطه با توسعه كشت گل محمدي و فرآورده هاي آن در تركيه

ارج ر(خ ديگ برخ و ا آمريك ادي اقتص ريم تح ل قبي از از قبيـل تحـريم اقتصـادي آمريكـا و برخـي ديگـر(خـارجي
زمان تجارت جهاني ، عدم برخورداري ايران از تعرفه هاي ترجيح

) . موجود بر سر راه تبادلات بانكي بين المللي و غيره

د آن هـاي فرآورده و محمدي گل توليدات فروشسهل امكان دم امكان فروش سهل توليدات گل محمدي و فرآورده هـاي آن ددم

واحدهاي توليدي كه منجر بـه قيمـت شـكني و كـاهش كيفيـت

د ذاري گ رمايه س انگيزه و نموده اقتصادي غير را محمدي گل ي گل محمدي را غير اقتصادي نموده و انگيزه سـرمايه گـذاري دي

97شهريور                        واد مير

وجود رقباي نوظهور براي ايران در بازارهاي خارجي به ويژه د
.افغانستان و هند و ن

خ تجارت زيرساختهاي با مرتبط موجود محدوديتهاي و مضايق مضايق و محدوديتهاي موجود مرتبط با زيرساختهاي تجارت خ
كشورهاي تابع آمريكا عليه ايران ، عدم عضويت ايران در ساز
در كشورهاي هدف صادراتي ، نوسانات غير منطقي ارز ، موانع

عد و كشور استانهاي تمام در محمدي گل گلستانهاي پراكنش پراكنش گلستانهاي گل محمدي در تمام استانهاي كشور و عد
.برخي استانها 

انبار شدن و به فروش نرفتن گلاب و اسانس توليدي برخي از و
.محصولات ميشود و ي و

هاي فرآورده ساير توليد كه داخل بازار در گلاب بالاي قيمت قيمت بالاي گلاب  در بازار داخلي كه توليد ساير فرآورده هاي
.صنايع مرتبط با آنها را كاهش ميدهد 

سيد جو                4



.سموم دفع آفات در گلستانها 

 و كانكريت و حاكميت انحصـار چنـد جانبـه در بـاز

.غارستان و هند از گل محمدي ايران

ين برخي از مـديران ذيـربط در نهادهـا و دسـتگاههاي ه و ه ر ر ن ر ز ي ر ن

جاد رانت و دشوارتر شدن رقابـت آزاد توليدكننـدگا
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وجود آفات و بيماريهاي گل محمدي و استفاده از س

محدود بودن تعداد خريداران اسانس تام ، ابسلوت
. صادراتي اين فرآورده ها 

پايينتر بودن قيمت گل محمدي توليدي تركيه و بلغا

نعدم حمايت موثر از توليد داخلي و واردات گرا بودن و ر ر و و ي و ز ر و م
.دولتي ذيربط از جمله وزارت جهاد كشاورزي 

وجود فساد اداري در بخشهاي دولتي كه موجب ايج
آ ا اف ل داخلي و افزايش هزينه هاي آنها ميشودا
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گيري

سانس اول، اسانس تام، ابسلوت و كانكريت در ايران وجود دارد و
.  مواد اوليه پاسخگوي نياز توليد اسانس باشد

وليد اسانس تام و مطلق و كانكريت بر توليد اين فراورده هـا بـه
ن كه مشتريان صنعتي و خاص دارد ميباشد زيرا فرايند توليد به

.  مشتريان را تضمين نمايند 

 به اين معني خواهد بود كه گلاب از محصول اصلي بـه محصـول

97شهريور                        واد مير

نتيجه

پژوهش حاضر نشان مي دهد كه علاوه بر گلاب امكان توليد اس
مقدار گل محمدي توليدشده در كشور نيز مي تواند به عنوان

دليل اصلي عدم تمايل و تمركز واحدهاي فراوري مستعد تو  
خاطر فروش سهل گلاب و عدم امكان فروش ساير توليداتشا
گونه اي است كه نميتوانند استانداردها و ويژگيهاي مورد نظر

هر گونه اقدامي براي توليد اسانس تام و كانكريت و ابسلوت 
. فرعي صنايع فراوري گل محمدي تبديل شود 
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داردهاي پذيرفته شده جهـاني امـري ضـروري اسـت
آ ر اين رابطه است اما متأسفانه فرآيند اقدامات و شـيوأ

الي آن كهنـه ، فرسـوده ، پرهزينـه ، غيرمسـئولانه
.ت

ي منوط و وابسته به موفيقت در توسـعه زنجيـره ارزش

ري شده گل محمدي نيز بخش مهمـي از زنجيـره ارزش
. شود كه اين حلقه از زنجيره از دست برود 
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مستند سازي توليد محصول و فراوري آن با استاند•
سازمان استاندارد ايران مرجع بين المللي ذيربط د
عمل اين سازمان به دليل ماهيـت دولتـي و انفعـا
ا ا ل ا ا گ ا غيرپاسخگو نسبت به نيازهاي توليدي و تجاري استغ

توفيق در توسعه زنجيره ارزش ساير گياهان دارويي•
است زعفران و محمدي .گل .گل محمدي و زعفران است

خريداران داخلي و خارجي مواد خام يا كمتر فراور •
گل محمدي تلقي ميشوند و نبايد به گونه اي عمل ش
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د 4/5تومان و گلاب سنگين  8720دلار معادل 2/18ران حداقل ل ن ل/ر ينر ب و ن /4و
را حد 12ده در اين پژوهش كه قيمت هر ليتر گلاب سبك با عيار 

از اينرو درآمد حاصل از تول.حاسبه نموده همخواني و انطباق دارد 
نتيجه اين بررسي گوياي اين ياف. ميليون تومان خواهد بود 41ل 

:ت كه

 محمدي ؛ توليد گلاب براي فراوري كنندگان ايراني مقرون به ص
ه صرفه خواهد بود كه بتوانند اسانس تام گل محمدي  را به قيمت
ستيابي به فناوريهاي پيشرفته تر ضريب تبـديل گـل محمـدي
ان ا لل ال ت دها تاندا ا ا ق نط ك گان ا لأ كاملأ ارگانيك و منطبق با استانداردهاي معتبر بين المللي اسانسكا

.باشد
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يربا توجه به آمار گمرك قيمت هركيلوگرم گلاب سبك صادراتي اير ي ر ب ب رم و ي ر ي ر ر ب وج ب
تومان ميباشد كه با اطلاعات ميداني جمع اوري شد 18000معادل 
تومان مح 18000را حدود40تومان و گلاب سنگين با عيار 8500

دلار و يا معادل10464تن گل محمدي حداقل برابر 3گلاب از هر 
است

با توجه به قيمت و شرايط حاكم بر بازار فروش فرآورده هاي گل
تنها در صورتي توليد اسانس مقرون بهوتر از توليد اسانس است

دلار در بازار به فروش رسانند ؛ و يا با دس 11000الاتر از كيلوگرمي
از ت ك ه ا تا ك3ان د ل ت اظ ل ه ا ؛ دهند كاهش ت تن كاهش دهند ؛ و يا به لحاظ توليد ك3سانس تام را به كمتر از

دلار در بازارهاي جهاني ب 11000توليد نمايند كه قيمت آن بيش از
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محمدي است نشان   سعه زنجيره ارزش گل
فرآورده و محصولات براي ايجاد-رزش هاي هايي ايجاد  رزش براي محصولات و فرآورده

تر به بازار نهايي راه  ام فرآوريهاي پيچيده
واسط.د بازار نياز(توسعه كننده تأمين كه كه تأمين كننده نياز  ( توسعه بازار واسط .د

تلف از جمله دارويي ، آرايشي ، غذايي ،  
خوشبوكننده و ادكلن و غيرهعطر و ها ها و غيره  عطر و ادكلن و خوشبوكننده

.محمدي است  زنجيره ارزش گل
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هاي توس نمودار ذيل كه ترسيمي از حلقه 
ار زنجيره توسعه مقدار بيشترين كه ميدهد كه بيشترين مقدار توسعه زنجيره ارميدهد

شود كه از مسير بازارهاي واسط و انجا مي
مصرف دست به و ميرسنديافته نهايي كننده كننده نهايي ميرسنديافته و به دست مصرف

ها ، دلالان ، صنايع مخت و تقاضاي واسطه
طعم ، ،دهندهآشاميدني بهداشتي ، ها ها ، بهداشتي ،دهندهآشاميدني ، طعم
اي مهم زه يكي از حلقه) هستند
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 مصرفبازار 

نهایــی 

گلاب دوم سانس دوم

سانس تام

گلاب اول

 گل
 محمدی 

با کیفیت عالی و خوب و ماده
موثره بالا

تازه
ل با کیفیت متوسط و
ضعیف و ماده موثره

پایین

غنچه و گل تازه

درجه بندی

بسته بندی و
تزئین
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اس

اس

اسانس اول
کانکریت

گل ب
ابسلوت

گل
ض غنچه خشک و گلبرگ 

خشک شده

درجه بندی

بسته بندی
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نهادات
تن در 4دي افزايش عملكرد در واحد سطح اين گياه حداقل به 

ضي زير كشت اين گياه و خارج نمودن سـاختار توليـد از خـرده
ضروري است در قطبهاي اصلي توليـد. گ مقياس و تجاري است

انها به عمل آيد و ثانيأ اقدام لازم براي تجميع منابع آب و زمين
ن ا ا ا ط ا ل53ا گ كش ا ك هكتاري كشت گـل محمـدي 53ن در اين رابطه و ايجاد تعاوني 

ا ا ا ا آ ط ا ش اقل ي با اقليم و شرايط آب و هوايي مناسـب و داراي مزيـت نسـبيا
.ي و اجراي الگوي كشت سرزميني عملياتي شود

ا ل گ ا ف ل ت ا ط ت از ن ه هايي مورد نياز مرتبط با توليد و فـراوري گـل محمـدي بايـدا
گواهيهـا ،. ن استاندارد مورد پيگيري و اقدام عملي قرار گيـرد  

،GACP،CITES،CESايزوهاي از9001،14001،22000، ،GACP،CITES،CES9، ايزوهاي 1  ،14 از 22،  1
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پيشن
يكي از حلقه هاي اصلي توسعه زنجيره ارزش گل محمد   ١.

تحقق اين امر منوط به يكپارچه سازي اراض.هكتار است
مالكي و كشاورزي خرد به كشاورزي مديريت شده بزرگ
اولأ تمهيدات لازم براي جلوگيري از تغيير كاربري گلستا

آ ل ك ك ا ان كاشاگل ا ش تجربه شهرستان كاشان.گلستانهاي كوچك به عمل آيد
.مي تواند الگوي مناسب و موفقي در اين رابطه باشد 

اطق٢ فأ گل كش ا ضروري است توسعه كشت گل محمدي صرفأ در مناطقي٢.
صورت پذيرد و از توسعه آن در نقاط غير بهينه جلوگيري

ا٣ تأف ا ا ان ا اخذ ا فن ن ز آ هم آوردن زمينه فني براي اخذ استانداردها و تأييديهفرا٣.
توسط وزارت جهاد كشاورزي ، وزارت بهداشت و سازمان

نشانهاي و HACCP،GMP،GAP،GWPمجوزها HACCP،GMP،GAP  ،GWPمجوزها و نشانهاي
.آن جمله اند 
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يساخت سيستم هاو حياطر دانش روز بايد اقدامات جدي براي 
طولانياري نگهد بـراي مناسب ي بسته بند و باه يزرپاستول حصو

 دارويي و آرايشي و بهداشتي براي بهره گيري از برنـد و زنجيـر
ت حماي و تقبال اس مشترك گذاريهاي سرمايه اين از و گيرد رار گيرد و از اين سرمايه گذاريهاي مشترك اسـتقبال و حمايـترار

دي ل ت لات محص ت ف ك ل كنت به ط ب م ات  مقررات مربوط به كنترل كيفيت محصـولات توليـديمق
ورده هاي گل محمدي و صدور برگه آناليز  آنها ضروري

ند دا ع ض ا ه د ا .تمام جدي به اين موضوع دارندت
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در راستاي كاهش هزينه توليد و توسعه فناوري و استفاده از.
بالاترين كيفيت محژي و نرف امصران با كمترين ميزل ستحصاا

گيردنهاآتمد قرار كشاورزي جهاد وزارت كار دستور در .در دستور كار وزارت جهاد كشاورزي قرار گيردنها آت مد
سرمايه گذاري مشترك با شركتهاي بزرگ و صاحبنام خارجي.

قر ايران شركتهاي كار دستور در پيش از بيش بايد آنها ارزش آنها بايد بيش از پيش در دستور كار شركتهاي ايراني قرارزش
.شود 

و ن ان ق عايت به ملزم جهان صنايع تمام وزه ام امروزه تمامي صنايع جهان ملزم به رعايت قوانين و.
خود هستند از اينرو انجام آناليزهاي لازم براي فراو

ت اهتا هند ه ك ت تا لغا ثل ا ا ا ق رقباي ايران مثل بلغارستان ، تركيه و هند اهت. است 
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