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هاي صادراتي و وارداتي محصولات  بررسي پتانسيل :نوان خبرع

  كشاورزي ايران و كشورهاي همسايه

  كتايون شمشادي تهيه و تحليل:

 PN-AFP-13990922-(18) كد:

  19/09/1399 تاريخ انتشار:

توسعه بخش كشاورزي و تجارت آن، به منظور  خلاصه متن خبر:

تواند  اقتصاد تك محصولي و وابستگي به درآمدهاي نفتي، ميرهايي از 

هاي  اقتصادي كشور باشد. در اين ميان، تجارت با  راهگشاي بحران

هاي حمل  كشورهاي همسايه، به دليل نزديكي مسافت و كاهش هزينه

و نقل، وجود مرز مشترك، مشابهت فرهنگي و مذهبي و بسياري موارد 

هاي  خوردار است. همچنين شناسايي فرصتاي بر ديگر از اهميت ويژه

باشد.  تجاري در منطقه، لازمه توسعه تجارت محصولات كشاورزي مي

 در ادامه وضعيت تجارت بخش كشاورزي با كشورهاي داراي مرز خاكي

(عراق، تركيه، افغانستان، پاكستان، آذربايجان، ارمنستان،  با ايران

دريايي (روسيه، امارات و تركمنستان) و همچنين كشورهاي داراي مرز 

  است. ارائه شدهقزاقستان به عنوان مهترين كشورهاي تجاري با ايران) 

بررسي وضعيت تجارت محصولات تحليل و پيشنهاد سياستي: 

دهد كه  نشان مي 1398كشاورزي ايران با همسايگان در سال 

ترين گروه كالايي صادراتي به كشورهاي همسايه با توجه به  عمده

هاي خوراكي و  تقاضاي وارداتي و سهم ايران در بازار وارداتي آنان، ميوه

درصد از ارزش صادرات محصولات  35باشد. حدود  سبزيجات مي

 21هاي خوراكي و  كشاورزي به كشورهاي همسايه مربوط به ميوه

باشد. پس  از آن، مهمترين گروه  آن مربوط به سبزيجات مي درصد

 11باشد كه  صادراتي به كشورهاي همسايه شير و محصولات لبني مي

درصد از كل صادرات محصولات كشاورزي به كشورهاي همسايه را به 

خود اختصاص داده است. محصولات صنايع غذايي نيز از جمله اقلام 

باشد. بنابراين توسعه صنايع  سايه ميعمده صادراتي به كشورهاي هم

فرآوري در كشور علاوه بر ايجاد اشتغال و ارزش افزوده در داخل كشور، 

  شود.  منجر به افزايش درآمدهاي ارزي ناشي از صادرات مي

درصد از مقدار  47درصد از ارزش و  30اين كشور  كشور عراق:

ود اختصاص به خ 1398در سال  صادرات محصولات كشاورزي ايران را

هاي غذايي و پنير از  محصولات آرد گندم، شيريني، فرآورده داده است.

جمله محصولات عمده وارداتي كشور عراق است كه ايران در تامين 

درصد دارد.  68و  13، 35، 15تقاضاي وارداتي آن به ترتيب سهمي برابر 

هاي خوراكي و  هاي صادراتي به كشور عراق شامل ميوه اولويت

ها  درصد)، فرآورده 15)، شير و محصولات لبني (1درصد 25جات (سبزي

هاي  درصد)، فرآورده 8هاي غلات ( درصد)، فرآورده 8از سبزيجات (

 3ها ( درصد) و ماهي 4درصد، قند و شكر شيريني ( 4خوراكي گوناگون 

باشد. از اين رو، صنايع لبني، صنايع فرآوري و شيلات از  درصد) مي

است كه با توجه به نياز وارداتي كشور عراق به اين  هايي جمله زمينه

توان تركيب صادرات به عراق را به سمت محصولات  محصولات مي

لازم به ذكر است كه فرآوري شده با ارز آوري بالاتر سوق داد. 

  باشد. ترين رقيب ايران در صادرات به كشور عراق، كشور تركيه مي عمده

درصد از مقدار  11درصد از ارزش و  9اين كشور،   كشور افغانستان:

به خود اختصاص  1398ت كشاورزي ايران را در سال صادرات محصولا

محصولات عمده صادراتي به كشور افغانستان شامل  داده است.

درصد)، شير  23هاي خوراكي ( درصد)، ميوه 23ها از سبزيجات ( فرآورده

رصد)، د 10هاي غلات ( درصد)، فرآورده 12و محصولات لبني (

اي، ماته درصد)، قهوه، چ 6كر و شيريني (درصد)، قند و ش 8سبزيجات (

هاي  درصد)، فرآورده 3هاي حيواني ( ها و روغن درصد)، چربي 4و ادويه (

درصد) و  2هاي آن ( درصد)، كاكائو و فرآورده 2خوراكي گوناگون (

باشد. در بيشتر محصولاتي  درصد) مي 2محصولات صنعت آردسازي (

كند، ايران بين رقبا پيشرو بوده و  سهم  فغانستان از ايران وارد ميكه ا

  بيشتري از بازار محصول در افغانستان را در اختيار دارد. 

درصد از مقدار  10درصد از ارزش و  7اين كشور كشور امارات: 

به خود اختصاص  1398در سال  صادرات محصولات كشاورزي ايران را

به صورت زبره و حبه، گوشت مرغ و  داده است. محصولات يونجه

اي از جمله اقلام عمده وارداتي كشور امارات است كه  محصولات علوفه

ايران سهم اندكي در تامين آن دارد. اقلام عمده صادراتي به كشور 

درصد)،  28درصد)، سبزيجات ( 44هاي خوراكي ( امارات شامل ميوه

هاي  درصد) و فرآورده 3(  ها درصد)، ماهي 15قهوه، چاي، ماته و ادويه (

باشد. بر اساس فهرست محصولات وارداتي امارات  درصد) مي 2غلات (

شود و همچنين  ها و سبزيجات مي از ايران كه عمدتاً شامل انواع ميوه

                                                             

. ارقام داخل پرانتز براي تمامي كشورها، نشان دهنده سهم گروه كالايي  1

مورد نظر از كل ارزش صادرات بخش كشاورزي ايران به آن كشورها 

باشد. به عبارت ديگر، ارقام مذكور نشان دهنده سهم ارزشي صادرات  مي

  باشد.  گروه كالايي مورد نظر از كل صادرات بخش مي
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سهم ايران در تامين آن، با در نظر گرفتن توان توليد داخل، امكان 

زار وارداتي كشور افزايش صادرات و همچنين افزايش سهم ايران در با

امارات وجود دارد. همچنين شيلات نيز از جمله مواردي است كه با 

ميليون دلار)   780هزار تن به ارزش  258توجه به تقاضاي وارداتي آن (

  تواند بازار مناسبي براي ايران باشد. و توسعه پرورش آبزيان در كشور، مي

از مقـدار  درصـد   6درصـد از ارزش و   5ايـن كشـور   كشور روسـيه:  

به خود اختصاص  1398ت كشاورزي ايران را در سال صادرات محصولا

زميني، پرتقال و  فرنگي، سيب داده است. محصولات نارنگي، سيب، گوجه

انگور از جمله محصولات عمده وارداتي كشور روسيه است كه ايـران در  

، 02/0، 6، 7، 08/0تامين تقاضاي وارداتي آن به ترتيـب سـهمي برابـر    

درصد دارد. اقـلام عمـده صـادراتي بـه كشـور روسـيه شـامل         4و  2/1

درصد)، شير و محصولات  24درصد)، سبزيجات ( 53هاي خوراكي ( ميوه

باشد. بنـابراين،   درصد) مي 4درصد) و فرآورده ها از سبزيجات ( 15لبني (

 توسعه صادرات شير و محصولات لبنـي و همچنـين صـنايع فـرآوري از    

هـاي   توانـد بـه عنـوان پتانسـيل     شـور روسـيه مـي   جمله سبزيجات به ك

ترين محصولات وارداتي ايران  صادراتي به اين كشور به شمار رود. عمده

از روسيه شامل ذرت، جو، روغن آفتابگردان، گوشـت گوسـفند و عـدس    

درصـد در   18و  33، 56، 39، 15بوده كه روسيه داراي سـهمي معـادل   

ا توجه به اقلام صادراتي كشور روسـيه  باشد. ب تامين نياز وارداتي آنها مي

ريـزي بـه    باشـد، لـزوم برنامـه    كه عمدتاً جزو نيازهاي وارداتي ايران مي

  منظور تامين نيازهاي داخلي از آن كشور اهميت دارد.

درصـد از مقـدار    3درصـد از ارزش و   4: اين كشـور  كشور پاكستان

اختصاص به خود  1398صادرات محصولات كشاورزي ايران را در سال 

هـاي   داده است. اقلام عمده صادراتي به كشـور پاكسـتان شـامل ميـوه    

صـد)، سـبزيجات   در 15درصد)، فرآورده ها از سـبزيجات (  38خوراكي (

 7هـاي غـلات (   درصد)، فرآورده 7حصولات لبني (درصد)، شير و م 12(

 6درصد)، قهوه، چاي، ماته و ادويه ( 6هاي آن ( درصد)، كاكائو و فرآورده

هاي خوراكي گوناگون  درصد) و فرآورده 4يريني (و شكر و ش د)، قنددرص

ترين محصول وارداتي ايران از كشور پاكسـتان   باشد. عمده درصد) مي 2(

هـزار تـن بـوده     3شامل محصول برنج بوده كه مقدار واردات آن حدود 

  است.

ــه ــور كشــور تركي ــن كش ــادرات  3: اي ــدار ص ــد از ارزش و مق درص

بـه خـود اختصـاص داده     1398ايران را در سـال   ت كشاورزيمحصولا

است. محصولات سبوس گندم، لينت پنبـه و دانـه آفتـابگردان از جملـه     

 2/0و  1/0، 13/0اقلام وارداتي كشور تركيه بوده كه ايران سهمي برابر 

هاي صـادراتي بـه كشـور تركيـه      درصد در بازار وارداتي آن دارد. اولويت

 12هـا از سـبزيجات (   درصـد)، فـرآورده   71هـاي خـوراكي (   شامل ميوه

درصـد)، سـبزيجات    4درصد)، مواد قابل بافت و ساير محصولات نباتي (

باشـد. طيـف    درصـد) مـي   2درصد) و محصولات صنعت آرد سازي ( 3(

تـرين آنهـا شـامل     كالاهاي وارداتي از كشور تركيه متنوع بوده كه عمده

روغن زيتـون، شـيريني،   تخم مرغ، توتون و تنباكو، كاكائو، روغن ذرت، 

  ويفرها و نخود بوده است.

صـادرات   و مقـدار  : سـهم ايـن كشـور از ارزش   كشور تركمنسـتان 

درصد بـوده   2و  1به ترتيب  1398محصولات كشاورزي ايران در سال 

هـاي   است. اقلام عمده صـادراتي بـه كشـور تركمنسـتان شـامل ميـوه      

 9ر و شـيريني ( درصد)، قنـد و شـك   25درصد)، سبزيجات ( 38خوراكي (

درصد)،  4ها ازسبزيجات ( درصد)، فرآورده 7هاي غلات ( درصد)، فرآورده

 2درصد)، قهوه، چاي، ماتـه و ادويـه (   3هاي خوراكي گوناگون ( فرآورده

درصد)، نباتـات زنـده و محصـولات     2درصد)، شير و محصولات لبني (

و  رصـد) د2درصد)، آخـال و تفالـه صـنايع خـوراك سـازي (      2گلكاري (

  باشد. درصد) مي 2نوشابه ها (

درصـد از ارزش و مقـدار صـادرات     1: ايـن كشـور   كشور قزاقستان

بـه خـود اختصـاص داده     1398ت كشاورزي ايران را در سـال  محصولا

هاي غذايي از اقلام عمده  است. محصولات پياز خشك، سيب و فرآورده

وارداتي كشور قزاقستان است كه سهم ايران در تامين تقاضاي وارداتـي  

هـاي   درصد بوده اسـت. اولويـت   6/0و  9درصد،  4/1آن به ترتيب برابر 

درصـد)،   91هـاي خـوراكي (   صادراتي به كشور قزاقسـتان شـامل ميـوه   

باشـد. جـو،    درصد) مي 2درصد) و شير و محصولات لبني ( 3سبزيجات (

دانه آفتابگردان، روغن آفتابگردان، برنج، عدس و مشروبات غيـر الكلـي    

محصولات عمده وارداتي ايران هستند كه در زمـره عمـده محصـولات    

روند. سهم كشور قزاقستان در تامين  صادراتي كشور قزاقستان بشمار مي

  باشد. زهاي وارداتي ايران بسيار ناچيز مينيا
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درصـد از ارزش و مقـدار صـادرات     1 : ايـن كشـور  كشور آذربايجان

بـه خـود اختصـاص داده     1398ت كشاورزي ايران را در سـال  محصولا

زميني، مشروبات غير الكلي و شكر تصـفيه شـده    است. محصولات سيب

شد كه سهم ايران در با از جمله اقلام عمده وارداتي كشور آذربايجان مي

 03/0درصد و  3/0درصد،  36تامين تقاضاي وارداتي آن به ترتيب برابر 

هـاي صـادراتي بـه كشـور آذربايجـان شـامل        باشـد. اولويـت   درصد مي

درصـد)، قنـد و شـكر و     10هاي غلات ( ، فرآورده)درصد 23( سبزيجات

تنبـاكو   درصد)، توتون و 6هاي آن ( درصد)، كاكائو و فرآورده 9شيريني (

 2ها از سبزيجات (درصد)، فرآورده 4درصد)، شير و محصولات لبني ( 6(

هاي  ها و روغن درصد)، چربي 2ها (هاي گوشت و ماهي درصد)، فرآورده

باشد. بنابراين، صنايع فرآوري  درصد) مي 1ها ( درصد) و ماهي 2حيواني (

اي هـاي كـالايي اسـت كـه دار     محصولات كشاورزي نيز از جمله گروه

باشد. همچنين شيلات از جمله  پتانسيل صادراتي به كشور آذربايجان مي

موارد مهمي است كه با توجه به توسعه پرورش آبزيان دركشور و وجـود  

هــاي مهــم  ميليــون دلاري در كشــور آذربايجـان، از پتانســيل  29بـازار  

  رود.صادراتي بشمار مي

سـهم ايـن كشـور از ارزش صـادرات محصـولات       كشور ارمنستان:

درصـد و از مقـدار صـادرات     3/0 حدود، 1398در سال  كشاورزي ايران

هاي صادراتي به كشـور ارمنسـتان شـامل     درصد بوده است. اولويت 4/0

درصـد)،   22ات زنده و محصولات گلكـاري ( باتدرصد)، ن 61سبزيجات (

درصد)، قهوه،  3نات زنده (درصد)، حيوا 5هاي خوراكي گوناگون ( فرآورده

 )درصـد  2( اير محصـولات حيـواني  س ـو  )درصـد  2( چاي، ماته و ادويه

باشد. تنها محصول وارداتي ايران از ارمنستان گوشت گوسـفند بـوده    مي

  درصد بوده است.  6كه سهم ارمنستان در تامين تقاضاي وارداتي ايران 

  

پيشنهادهايي به منظـور توسـعه صـادرات بـا كشـورهاي      

  همسايه
. تمركز بيش از حد بر يك كشور (عـراق) بـه عنـوان بـازار صـادراتي      1

پذير كند. تحولات سياسـي در   تواند به شدت صادرات كشور را آسيب مي

كشور مقصـد و يـا تغييـر قـوانين و مقـررات در آن كشـور، صـادرات را        

دستخوش تغييراتي خواهد كرد كه زيان آن متوجه توليدكنندگان داخلـي  

كنندگان خواهد شد. چرا كه شناسايي بازارهـاي هـدف جديـد و    و صادر

ورود به آن با توجه به كيفيت و قيمت محصولات كشورهاي رقيب كـار  

چندان آساني نيست و نيازمند صرف زمـان، هزينـه و كسـب تجربـه در     

خصــوص حضــور در بازارهــاي جديــد اســت. از ايــن رو، در وهلــه اول 

ر، تنـوع بخشـيدن بـه بازارهـاي     تمركززدايي از صادرات بـر يـك كشـو   

هاي بازرگـاني و ارتقـاي كيفيـت محصـولات      صادراتي از طريق رايزني

هـاي   تواند به عنوان يك راهكـار بـراي شناسـايي فرصـت     صادراتي مي

  پذيري صادرات جديد مد نظر قرار بگيرد. تجاري و جلوگيري از آسيب

غي كـه جـزو   . با توجه به توان كشور در توليد محصولات زراعي و بـا 2

باشـند، بايـد توجـه     عمده اقلام صادراتي به كشورهاي همسايه نيـز مـي  

اي به توسعه صنايع لبني و صنايع فرآوري از جمله صـنايع فـرآوري    ويژه

هـاي   سبزيجات، غلات (انواع نان و بيسكويت)، صنايع فرآوري خـوراكي 

هـايي از   فرنگي، بستني، فرآورده گوناگون از جمله انواع آبميوه، رب گوجه

ميوه مانند انواع مربا، مارمـالاد، پـوره و غيـره و صـنعت قنـد و شـكر و       

بردن از مزاياي آن براي داخل كشور، از   شيريني داشت تا علاوه بر بهره

ارزآوري بيشتر و افزايش سهم ايـران در بازارهـاي وارداتـي كشـورهاي     

  همسايه نيز بهره جست.

ي صادراتي به كشورهاي همسايه هاي كالاي . شيلات نيز از جمله گروه3

توانـد در زمـره    پـروري در كشـور مـي    است كه با توجه به توسعه آبـزي 

هاي صادراتي بخش كشاورزي محسوب شود. با توجه به آمار و  پتانسيل

اطلاعات، كشورهاي عراق، امارات و آذربايجان بازار مناسبي براي بخش 

  باشند.   شيلات مي

اع كودهاي شيميايي و معدني كشاورزي نيز آلات و انو. صادرات ماشين4

هاي صادراتي ايران است كه لازم است مورد توجه قرار  از جمله پتانسيل

گيرد. بررسي آمار صادرات به كشورهاي همسايه حاكي از آن است كـه  

باشد. صادرات  كشور افغانستان بازار مناسبي براي صادرات اين اقلام مي

ميليـون   6/5، 1398اين كشور در سـال   آلات كشاورزي بهانواع ماشين

ميليون دلار براي ايـران درآمـد ارزي بـه     52دلار و صادرات انواع كود 

همراه داشته است. پس از آن، كشور عراق بازار مناسبي بـراي صـادرات   

باشد كه ارزش صادرات آنها به ترتيب برابـر   آلات و انواع كود ميماشين

. كشـورهاي آذربايجـان، امـارات و    ميليون دلار بـوده اسـت   4/2و  3/1

آلات كشـاورزي  تركمنستان نيز بـازار مناسـبي بـراي صـادرات ماشـين     

شوند. لازم بـه ذكـر اسـت ارزش صـادرات انـواع مختلـف        محسوب مي

ميليـون   6/1آلات كشاورزي به كشورهاي مذكور به ترتيب برابر ماشين

  ميليون دلار بوده است. 2/1و  2/1دلار، 
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 ٥                                                                 هاي برنامه ريزي، اقتصاد كشاورزي و توسعه روستاييموسسه پژوهش

 

  ها و راهكارهاي توسعه صادرات كشاورزي چالش عنوان خبر:

  احسان رجبي :تهيه و تحليل

 PN-AFP-13990922-(19) كد:

  19/09/1399 تاريخ انتشار:

هـاي مجلـس در گزارشـي تحـت      مركـز پـژوهش   خلاصه متن خبر:

بـه موضـوع   » غيرنفتـي  صادرات توسعه راهكارهاي و چالشها«عنوان 

 پرداخته اسـت و  نفتي صادرات جبران براي غيرنفتي تنگناي صادرات

 سالم اقتصاد يك به گذار براي كشور ضروريات اقتصاد از اقدام را اين

در اين گزارش نكاتي به شرح زيـر   پايدار دانسته است. درآمدهاي با و

  مطرح شده است:

كل (ناشي از  تقاضاي صادرات غيرنفتي، كاهش به بخشيدن شتاب -1

 حـدودي  تـا  را )ويروس كرونـا  هاي خارجي و همچنين انتشار تحريم

 جبـران  را نفتي صادرات كاهش ارز ناشي از كمبود همچنين و تقويت

 را منابع ارزي به نياز و فعلي مشكلات زيادي حدود تا نتيجه در و نمود

  كرد. برطرف

 ارزي نظام نبود ارز، نرخ بالاي نوسانات ارزي، سپاري پيمان موانع -2

 و ضعف مستمر و مناسب بازاريابي عدم توليد، هزينه افزايش مشخص،

 است. تعيين غيرنفتي اقتصادي، از مشكلات صادرات ديپلماسي دستگاه

 تجاري كشور در جهت اجراي سياستهاي تجاري براي مناسب راهبرد

هـدف تجـاري و    كشورهاي با بيشتر و براي تعامل و بلندمدت باثبات

 اسـت.  شـور ك تجـاري  گذاري سياست مهم هاي گام از جهاني، اقتصاد

هـاي ارائـه شـده در    هم راستا با تحليـل  تحليل و پيشنهاد سياستي:

هـاي مجلـس، بـراي تقويـت جايگـاه بخـش       گزارش مركز پـژوهش 

هاي بـالقوه بخـش    كشاورزي در صادرات غيرنفتي متناسب با ظرفيت

هـاي داراي مزيــت نسـبي و افـزايش ســهم    كشـاورزي در زيـربخش  

  شود:نكات زير ارائه ميمحصولات فناور و دانش بنيان، 

جانشـيني  «عموماً كشورها براي توسعه اقتصادي يكي از دو سياسـت  

كننـد.   را در تجارت خارجي انتخاب مي» توسعه صادرات«يا » واردات

 از اي دهـد كـه مجموعـه    تجربيات كشورهاي شرق آسيا نشـان مـي  

صـادرات   هاي توسـعه  سياست كنار منتخبي از در اقتصادي سياستهاي

 رشـد  و صادرات تسهيل سبب اسب با الگوي اقتصادي كشورها)،(متن

 محيط در است و در بستر ثبات شده آسيا شرق كشورهاي در اقتصادي

شـده اسـت.    عمليـاتي  تشويق صادرات سياستهاي ملي، كلان اقتصاد

اين كشورها از اين جهت كه در فهرسـت اقتصـادهاي نوظهـور قـرار     

داشتند به اقتصاد ايـران نزديـك   دارند و سابقاً صادرات تك محصولي 

هاي واردات و صادرات بستگي به  علاوه بر آن تركيب سياست .هستند

حجم اقتصاد و سطح صنعتي شـدن كشـورها و عوامـل بيروني(ماننـد     

در نتيجه سياست تجاري متناسب بـا الگـوي اقتصـادي     .تحريم) دارد

شـد.  بايد اتخاذ شود و ممكن است يك سياست در دو كشور موفق نبا

بـه   واردات جانشـيني  اقتصـادي (از سياسـت   اتخاذ اصلاحات با تركيه

كـرد. در ايـن كشـور،     شروع صادرات) توسعه اقتصادي را توسعه جاي 

(رونـق   توليـدات  ارزش افـزوده  در بخش صنعت سهم پس از افزايش

صـادراتي   ساختار در تغيير و توسعه صادرات سياست صنعتي)، توليدات

 ـحوم به اقتصاد صادرات رژيم تجارت حمايتي( و ) اتخـاذ  گـرا  رونر و ب

مدت مورد استفاده قرار  جايگزيني واردات به عنوان راهبرد كوتاه اًاساس

گرفته است. در واقع در عمق بخشي بـه توليـدات صـنعتي بـا هـدف      

 اقتصـاد  مسير در به تدريج  و داشته نقشي محوري زايي ارتقاي درون

  كرد. حركت باز

صادرات منجر به هدايت و تخصيص منابع به توليد  از آنجا كه توسعه

كالاهاي داراي مزيت نسبي، تامين ارز براي رفع نيازها و كمبودهـاي  

ارزي مربوط به مصرف داخلي، افزايش مقيـاس بـازار تـا سـطح كـارا      

هاي متكي به نفـت و   شود، در اقتصاد هاي ناشي از مقياس) مي (صرفه

هترين عوامل رشد اقتصـادي و  بخشي تجاري از م محصولي، تنوع تك

  افزايش اندازه اقتصاد (توليد با مقياس انبوه) است.

به جهت تقويت و توسعه صادرات محصـولات كشـاورزي در تركيـب    

صــادرات غيرنفتــي، پيشــنهادها و دلالتهــاي سياســتي بــراي بخــش 

  شود:  كشاورزي ايران به شرح زير ارايه مي

  شاورزي:هاي توسعه صادرات پايدار ك چالش -الف

گيري استراتژيك و برنامه صادرات مدون، مبتني بـر   نبود تصميم -1

پذير و نوآور با هدف جلوگيري از صادرات منابع طبيعي و  توليد رقابت

  خام فروشي 
نبود الگوي صادرات متوازن و متعادل از نظر شركاي تجـاري و   -2

 بخشي صادرات) در سطح كالاهاي كشاورزي.  كالايي (تنوع

مند بين صادرات و توليد و  ويت در مديريت ساختار نظامنياز به تق -3

بازار داخلي در سطح كـلان بخـش كشـاورزي مبتنـي بـر شناسـايي       
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 ٦                                                                 هاي برنامه ريزي، اقتصاد كشاورزي و توسعه روستاييموسسه پژوهش

 

پـذيري و   هاي كالايي و كاربرد فناوري بـراي افـزايش رقابـت    مزيت

 افزايش كيفيت توليدات داخلي و رفع نياز داخلي.

هـدف)   بازارهـاي  فرصـتهاي  بـه  (توجه به بازارگرايي عدم توجه -4

 تجاري روابط تنظيم در صادراتي از مزيتهاي گيري بهره با توأم

 برتـر  فناوري اي با سرمايه كالاهاي واردات از ضعف در حمايت -5

هـاي آبيـاري،    ها، سيستم (براي گواهي محصول سالم، مبارزه با آفت

صادراتي بـه   توليد كالاي گذاري محصولات براي بندي و نشان بسته

 )جهاني برند داراي و معتبر كالاهاي ويژه

آوري،  هـاي جمـع   ضعف در عمليـات بازاريـابي شـامل فعاليـت      -6

ونقـل، انبـارداري، فـرآوري، برقـراري      بنـدي، حمـل   بندي، درجه بسته

هاي بهداشـتي و كيفـي، تبليغـات ناشـي از نقصـان سـطح        استاندارد

   .ها و عوامل مديريتي تكنولوژي، استانداردها، گواهي

 ارتقاي صادرات كشاورزي:راهكارهاي  -ب

تدوين برنامه نفوذ و توسعه صادرات در بازارهاي هدف صادراتي  -1

محـور بـاغي، گياهـان دارويـي و      مبتني بر توليد محصولات صادرات

  )1384، و عزيزي و يزداني 1396، زاده و  محمدي شيلات (خداوردي

هـاي   حضور اشخاص فاقد اهليت تجاري در بين دارندگان كارت -2

بازرگاني يك بار مصرف كه منجر به ايفاي تعهدات ارزي (واسـپاري  

تنها باعث برهم خوردن نظم بازار داخلي و افزايش  شود، نه ارزي) نمي

شود، بلكه كمكي  قيمت داخلي (فشار تورمي) كالاهاي كشاورزي مي

به تامين منابع و ذخاير ارز (در اختيار بانك مركـزي و سـامانه نيمـا)    

 كند. نمي

 كـالايي كشـاورزي   گروههـاي  صـادراتي  لاح نظـام ارزش اص ـ -3

و افزايش تطابق قيمت واقعـي كـالا بـا ارزش كـالايي      HS برحسب

اظهـاري   اظهـاري و بـداظهاري و بـيش    گمرك براي جلوگيري از كم

هاي كالايي گمرك با قيمـت واقعـي كـالا     صادراتي. ارزش يكالاها

 انحراف زيادي دارد.

تجهيـزات و ملزومـات مناســب    هـا،  ايجـاد و توسـعه زيرسـاخت    -4

 ونقل محصولات كشاورزي فرآوري و حمل

هاي  هاي صادراتي و شركت هاي تجاري (كنسرسيوم توسعه خوشه -5

مديريت صادرات) و برندسازي در طـول زنجيـره ارزش محصـولات    

 .كشاورزي
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