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المللی محصولات  پایش تجارت و بازارهاي بین عنوان خبر:
 )5/11/1400 اورزي ایران (تاریخ انتشار:کش

 زاده ابراهیم جاودان، مهدي شعبان  تهیه و تحلیل:

 رادعلی کیانی ناظر علمی:

 PN-4-14001123-(48) کد:

 خلاصه متن خبر

هاي تجاري کشورهاي هدف بر مبناي پتانسیل صادراتی  شناسایی اولویت
راي توسعه صادرات هاي وارداتی شرکاي تجاري، گامی مهم ب کشور و نیاز

شود. در گزارش حاضر تلاش شده  محصولات کشاورزي محسوب می
است ابتدا تصویري از وضعیت فعلی تجارت کشاورزي ایران در دوره نه 

ارائه شود. سپس مقاصد شیر و  1400ماهه منتهی به آذر ماه سال 
محصولات لبنی صادراتی ایران و همچنین سهم ایران در بازار هر یک از 

تواند  ورهاي مقصد مورد بررسی قرار گرفته است. نتایج این گزارش میکش
در شناسایی مقاصد صادراتی جدید و کشورهاي مستعد براي افزایش سهم 

 ایران از بازار شیر و محصولات لبنی مساعدت داشته باشد. 
بررسی و مقایسه وضعیت کلی تجارت کشاورزي در دوره نه ماهه  •

حاکی از این است  1400و  1399هاي  منتهی به آذر ماه درسال
درصدي در وزن، از نظر  0,5صادرات محصولات کشاورزي با افت 

درصدي را داشته است. این در حالی  14,3ارزشی افت محسوس 
درصدي در  31,6است که واردات محصولات کشاورزي با افزایش 

درصد افزایش یافته است. با توجه به  67,4وزن، از لحاظ ارزشی 
ایش قابل توجه واردات، تراز تجاري بخش در مقایسه با دوره افز

 -9,2میلیارد دلار به  -3,29تر شده است و از  مشابه سال قبل منفی
 میلیارد دلار رسیده است.

هاي شیلات و جنگل و مرتع، واردات سایر  به غیر از زیربخش •
ها از لحاظ وزنی رشد قابل توجهی داشته است. از لحاظ  زیربخش

ها به استثناي شیلات و جنگل و  ی نیز واردات همه زیربخشارزش
ها در مجموع،  مرتع افزایشی بوده است. مقدار واردات کل زیربخش

درصدي داشته است، با این وجود ارزش کل واردات در  31,6رشد 
درصد رشد داشته  67,3مقایسه با دوره مشابه در سال گذشته، حدود 

هاي  که به دلیل افزایش قیمت است. این امر حاکی از این است
جهانی، قیمت تمام شده محصولات وارداتی براي واردکنندگان 

 ایرانی افزایش پیدا کرده است.  
هاي دامپزشکی، شیلات و باغی از نظر وزنی به  صادرات زیربخش •

اما صادرات ؛ درصد افزایش داشته است 4,8و  7,1، 18,9ترتیب 
گل و مرتع و زراعی به ترتیب و طیور و جن دامهاي  وزنی زیربخش

درصد کاهش یافته است. این در حالی است که  0,4و  9,3، 17,6

درصدي را  25,6در زیربخش دامپزشکی رشد  صرفاًارزش صادرات 
ها، ارزش صادرات کاهش داشته  تجربه کرده و براي سایر زیربخش

هاي شیلات و باغی با وجود افزایش وزن  است.  براي زیربخش
، ارزش صادراتی کاهش یافته است؛ یعنی قیمت هر واحد صادراتی

ها در مقایسه با دوره مشابه سال  کالاي صادراتی از این زیربخش
 قبل کاهش یافته است. 

دهد که به طور میانگین، ارزش هر کیلوگرم  ها نشان می بررسی •
 72درصدي از  13,9کالاي صادراتی بخش کشاورزي با کاهش 

سنت در دوره نه ماهه سال  62به  1399سال سنت در دوره نه ماهه 
رسیده است. این در حالی است که ارزش هر کیلوگرم کالاي  1400

سنت در دوره  44درصدي از  27,2وارداتی بخش کشاورزي با رشد 
 1400سنت در دوره نه ماهه سال  56به  1399نه ماهه سال 

ات افزایش پیدا کرده است. این امر بدین معنی است که تغییر
هاي جهانی در نه ماه گذشته به ضرر تراز تجاري بخش  قیمت

کشاورزي بوده و با وجود گران شدن کالاهاي وارداتی ایران، 
 تر شده است.   کالاهاي صادراتی کشور ارزان

هزارتن شیر و محصولات لبنی  311,6در دوره نه ماهه سال جاري،  •
. با توجه به میلیون دلار از کشور صادر شده است 256,2به ارزش 

میلیون دلار)، شیر  405,9ارزش کل صادرات زیربخش دام و طیور (
درصد سبد صادراتی محصولات زیربخش دام  63و لبنیات، بیش از 

 و طیور را در اختیار دارد. 
صادرات شیرخشک سایر و کره هم از لحاظ وزنی و هم ارزشی در  •

ست. صادرات مقایسه با دوره نه ماهه سال گذشته افزایش یافته ا
هاي  درصدي در وزن مواجه بوده است. در سال 3100کره با افزایش 

گذشته ایران واردکننده این محصول بوده است، اما در سال جاري به 
دلیل افزایش تولید این محصول، ایران از کشور واردکننده به 

 صادرکننده تبدیل شده است. 
افزایش در وزن از صادرات پنیر و کشک، بستنی و آب پنیر با وجود  •

است. صادرات وزنی و ارزشی شیر و   لحاظ ارزشی کاهش داشته
خامه شیر غلیظ نشده، دوغ، ماست و کفیر و شیر خشک صنعتی نیز 

است. مجموع   در مقایسه با دوره مشابه سال قبل کاهش یافته
صادرات محصولات لبنی در دوره نه ماهه سال جاري در مقایسه با 

درصدي  17درصدي در وزن و  8,5قبل، با کاهش دوره مشابه سال 
 است.       در ارزش صادراتی مواجه بوده

تصویر کلی از محصولات لبنی صادراتی کشور در نه ماهه منتهی به  •
 است. 1به شرح جدول  1400آذرماه 

. تصویر کلی از محصولات لبنی صادراتی کشور در 1جدول 
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 1400نه ماهه منتهی به آذرماه 

ده محصول عم

 صادراتی

مقدار 

صادرات 

 (هزار تن)

ارزش 

صادرات 

 (میلیون دلار)

 مقاصد عمده صادراتی

تعداد کل 

مقاصد 

 صادراتی

 86,2 77,6 و کشک ریپن

  9,8درصد، افغانستان  80,1عراق 

درصد، پاکستان  2,2درصد، روسیه 

 درصد 1,8درصد، قزاقستان  2,2

31 

 ریو خامه ش ریش

 نشده ظیغل
88,3 57,9 

 15,5درصد، افغانستان  64 عراق

 4,4، امارات 10درصد، پاکستان 

 درصد 3درصد، آذربایجان 

26 

 31,6 79,7 ریماست و کف دوغ،

 14,4درصد، پاکستان  66,9عراق 

درصد،  12,5درصد، افغانستان

 درصد 3,2امارات 

21 

 31,5 20,2 ریخشک سا ریش

 24,7درصد، افغانستان  44,4عراق 

 6د، سوریه درص 8درصد، پاکستان 

 درصد 4,8درصد و آذربایجان 

15 

 27,9 19 یبستن
 1,5درصد، عمان  95,6عراق 

 درصد 1,2درصد و امارات 
10 

 8,2 2,2 کره

 18,2درصد، آذربایجان  75,1عراق 

درصد، ترکیه  4,7درصد، ازبکستان 

 درصد 1

34 

  
پنیر، شیر، دوغ  سهم ایران در بازارهاي هدف صادراتی محصولات •

ت، شیر خشک و بستنی بر اساس اطلاعات تجاري شرکاي و ماس
 خلاصه شده است. 2در جدول  2020تجاري در سال 

سهم ایران در بازارهاي هدف صادراتی . 2جدول 

 محصولات پنیر، شیر، دوغ و ماست، شیر خشک و بستنی
محصول عمده 

 صادراتی

 سهم ایران در بازارهاي

 هدف محصول

 درصد 2,9قزاقستان  درصد و 6,4آذربایجان  پنیر

 شیر
درصد، پاکستان  4,9درصد، قزاقستان 20,8آذربایجان

 درصد 1,6درصد و امارات 3,4درصد، گرجستان 4,6

 درصد 3,2امارات  دوغ و ماست

 درصد 15,9آذربایجان  شیر خشک
* سهم ایران از بازار عراق به دلیل فقدان اطلاعات تجاري آن کشور محاسبه نشده  

 است.

 

ترین کشورهاي رقیب در بازارهاي هدف  . مهم3 جدول

 ت مورد نظرمحصولا

محصول عمده 

 صادراتی

 ترین کشورهاي رقیب مهم
 در بازارهاي هدف محصول

 ايغیرمنطقه ايمنطقه

 پنیر
عربستان، روسیه، ترکیه، 

 قزاقستان و قرقیزستان
استرالیا، لیتوانی، بلاروس، 

 آمریکا و دانمارك

 یه و ترکیهعربستان، روس شیر
فرانسه، هلند، بلاروس، 

 اوکراین و نیوزیلند

 دوغ و ماست
عربستان، امارات، روسیه و 

 ترکیه
فرانسه، انگلیس، بلاروس 

 و لتونی

 عربستان و ترکیه شیر خشک
بلاروس، آمریکا، اوکراین، 

 نیوزیلند و هلند

 بستنی
عربستان، امارات، روسیه و 

 ترکیه
 آمریکا و اوکراین

 
قاصد صادراتی محصولات لبنی ایران بیانگر این است که بررسی م •

اي  بازار هدف این محصولات اغلب کشورهاي همسایه و منطقه
اي نیز عراق به عنوان مقصد اول  است. در بین کشورهاي منطقه

همه کالاهاي مذکور است. لذا تنوع بخشی در مقاصد صادراتی و 
یک اولویت مهم  افزایش سهم ایران در دیگر بازارها به عنوان

 اندرکاران امر است.  روي سیاستگذاران و دست پیش
دهد بررسی بازار محصولات لبنی در مقاصد صادراتی ایران نشان می •

که بسیاري از کشورهاي واردکننده شیر در عین حال سایر 
کنند. به عبارت دیگر کشورهایی که محصولات لبنی را صادر می
با واردات شیر و توسعه صنایع فرآوري تولید شیر قابل توجهی ندارند 

این محصول به دنبال ایجاد زنجیره ارزش جدید هستند. در این 
گردد که به لحاظ ایجاد ارزش افزوده بالاتر رابطه پیشنهاد می

 صادرات محصولات فرآوري شده لبنی در اولویت قرار گیرد.
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ولات المللی محص پایش تجارت و بازارهاي بین عنوان خبر:
 )12/11/1400(تاریخ انتشار:  کشاورزي ایران

  زاده مهدي شعبانابراهیم جاودان،   تهیه و تحلیل:

 راد، کتایون شمشاديعلی کیانی ناظر علمی:
 PN-4-14001123-(49) کد:

 خلاصه متن خبر

هاي تجاري کشورهاي هدف بر مبناي پتانسیل صادراتی  شناسایی اولویت
شرکاي تجاري، گامی مهم براي توسعه صادرات  هاي وارداتی کشور و نیاز

شود. در گزارش حاضر تلاش شده  محصولات کشاورزي محسوب می
است ابتدا تصویري از وضعیت فعلی تجارت کشاورزي ایران در دوره نه 

ارائه شود. سپس مقاصد سبزیجات  1400ماهه منتهی به آذر ماه سال 
بازار هر یک از کشورهاي  عمده صادراتی ایران و همچنین سهم ایران در

تواند در  مقصد مورد بررسی قرار گرفته است. نتایج این گزارش می
شناسایی مقاصد صادراتی جدید و کشورهاي مستعد براي افزایش سهم 

 ایران از بازار محصولات مذکور مساعدت داشته باشد.    
بررسی و مقایسه وضعیت کلی تجارت کشاورزي در دوره نه ماهه  •

حاکی از این است  1400و  1399هاي  سال به آذر ماه درمنتهی 
درصدي در وزن، از نظر  0,5صادرات محصولات کشاورزي با افت 

درصدي را داشته است. این در حالی  14,3ارزشی افت محسوس 
درصدي در  31,6است که واردات محصولات کشاورزي با افزایش 

درصد افزایش یافته است. با توجه به  67,4وزن، از لحاظ ارزشی 
افزایش قابل توجه واردات، تراز تجاري بخش در مقایسه با دوره 

 -9,2میلیارد دلار به  -3,29تر شده است و از  مشابه سال قبل منفی
 میلیارد دلار رسیده است. 

هاي شیلات و جنگل و مرتع، واردات سایر  به غیر از زیربخش •
ها از لحاظ وزنی رشد قابل توجهی داشته است. از لحاظ  زیربخش

ها به استثناي شیلات و جنگل و  ارزشی نیز واردات همه زیربخش
ها در مجموع،  مرتع افزایشی بوده است. مقدار واردات کل زیربخش

درصدي داشته است، با این وجود ارزش کل واردات در  31,6رشد 
درصد رشد داشته  67,3مقایسه با دوره مشابه در سال گذشته، حدود 

هاي  است که به دلیل افزایش قیمت است. این امر حاکی از این
جهانی، قیمت تمام شده محصولات وارداتی براي واردکنندگان 

 ایرانی افزایش پیدا کرده است.  
هاي دامپزشکی، شیلات و باغی از نظر وزنی به  صادرات زیربخش •

اما صادرات ؛ درصد افزایش داشته است 4,8و  7,1، 18,9ترتیب 
و جنگل و مرتع و زراعی به ترتیب و طیور  دامهاي  وزنی زیربخش

درصد کاهش یافته است. این در حالی است که  0,4و  9,3، 17,6
درصدي را  25,6در زیربخش دامپزشکی رشد  صرفاًارزش صادرات 

ها، ارزش صادرات کاهش داشته  تجربه کرده و براي سایر زیربخش
هاي شیلات و باغی با وجود افزایش وزن  است.  براي زیربخش

راتی، ارزش صادراتی کاهش یافته است؛ یعنی قیمت هر واحد صاد
ها در مقایسه با دوره مشابه سال  کالاي صادراتی از این زیربخش

 قبل کاهش یافته است.  
دهد که به طور میانگین، ارزش هر کیلوگرم  ها نشان می بررسی •

 72درصدي از  13,9کالاي صادراتی بخش کشاورزي با کاهش 
سنت در دوره نه ماهه سال  62به  1399ماهه سال سنت در دوره نه 

رسیده است. این در حالی است که ارزش هر کیلوگرم کالاي  1400
سنت در دوره  44درصدي از  27,2وارداتی بخش کشاورزي با رشد 

 1400سنت در دوره نه ماهه سال  56به  1399نه ماهه سال 
تغییرات افزایش پیدا کرده است. این امر بدین معنی است که 

هاي جهانی در نه ماه گذشته به ضرر تراز تجاري بخش  قیمت
کشاورزي بوده و با وجود گران شدن کالاهاي وارداتی ایران، 

 تر شده است.   کالاهاي صادراتی کشور ارزان
میلیون تن کالا از گروه  2,14در دوره نه ماهه سال جاري،  •

ر شده است. با میلیون دلار از کشور صاد 632,4سبزیجات به ارزش 
میلیون دلار)،  1408,5توجه به ارزش کل صادرات زیربخش زراعت (

درصد سبد صادراتی محصولات زیربخش  45گروه سبزیجات، حدود 
 زراعت را در اختیار دارد.

در  رانیا اقلام عمده گروه سبزیجاتصادرات  سهیمقا. 1جدول 
 1399و  1400 آذربه  یدوره منته

 )1400یران، مرکز فناوري اطلاعات و ارتباطات وزارت جهاد کشاورزي، منبع: گمرك ج. ا. ا(

صادرات گوجه فرنگی تازه و سایر سبزیجات از لحاظ وزنی  صرفاً •
افزایش یافته و حجم صادرات دیگر اقلام روند کاهشی داشته است. 

درصدي در حجم، از  4,9صادرات سایر سبزیجات با وجود افزایش 
درصدي همراه بوده است.  0,1لی جزئی لحاظ ارزشی با کاهش خی

در مورد سیب زمینی تازه با وجود کاهش در مقدار صادرات، ارزش 
صادرات آن افزایش یافته است. پیاز و سیر و موسیر و گیاهان دارویی 
پرورشی از لحاظ ارزشی و مقداري در مقایسه با دوره نه ماه منتهی 

ارزشیوزنیارزش (میلیون دلار)وزن (هزار تن)ارزش (میلیون دلار)وزن (هزار تن)
616.5288.7579.9269.16.37.3گوجه فرنگی تازه
0.1-639.7152.3609.9152.54.9سایر سبزیجات

9.32.8-528.596.8582.794.1سیب زمینی تازه
45.6-27.4-284.166.4391.5122.0پیاز و سیر و موسیر

51.5-10.5-69.628.277.858.1گیاهان دارویی پرورشی
9.1-4.6-2138.5632.42241.8695.8مجموع

کالا
درصد تغییراتسال 1399سال 1400
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 اند.   ه بودهبه آذر ماه سال گذشته با کاهش صادرات مواج
مجموع صادرات گروه سبزیجات در دوره نه ماهه سال جاري در  •

 9,1درصدي در وزن و  4,6مقایسه با دوره مشابه سال قبل، کاهش 
 درصدي در ارزش صادراتی را داشته است.   

تصویر کلی از سبزیجات صادراتی کشور در نه ماهه منتهی به    •
 است. 2به شرح جدول  1400آذرماه 

نه ماهه  . تصویر کلی از سبزیجات صادراتی کشور در2 جدول
 1400منتهی به آذرماه 

محصول عمده 

 صادراتی

مقدار 

صادرات 

 (هزار تن)

ارزش 

صادرات 

 (میلیون دلار)

 مقاصد عمده صادراتی
تعداد کل 

 مقاصد صادراتی

 288,7 616,5 گوجه فرنگی
درصد و  23درصد، امارات  47عراق 

 درصد 12پاکستان 
15 

 96,8 528,5 یب زمینیس

 19درصد، آذربایجان  26افغانستان 

درصد،  14درصد، ازبکستان 

 درصد 9درصد و عراق  13ترکمنستان 

23 

پیاز و سیر و 

 موسیر
 30 درصد 18درصد، امارات  62عراق  66,4 284,1

 42,3 120,5 فلفل فرنگی

 21,2درصد، امارات  39,3روسیه 

 5,3درصد، قطر  16درصد، عراق 

 درصد 5,1صد و عمان در

23 

خیار و خیار 

 ترشی
87,9 28,5 

 16,9درصد، امارات  61,7عراق 

 4,4درصد، روسیه  9,8درصد، و قطر 

 درصد 1,7درصد و عمان 

37 

 27,7 176,8 انواع کلم

درصد،  19,4درصد، عراق  48امارات 

درصد،  10,1درصد،  عمان  12,2قطر 

 درصد 7,2روسیه 

18 

 21,9 124,1 کاهو

درصد،  27درصد، روسیه  32,6مارات ا

درصد و  10,2درصد، قطر  18,8عراق 

 درصد 10,1عمان 

19 

 7,1 44,4 هویج و شلغم

درصد،  8,1درصد، امارات  80,6عراق 

درصد و  2,7درصد، قطر  5ارمنستان 

 درصد 1,2روسیه 

16 

 
، سهم 2020بر اساس اطلاعات تجاري شرکاي تجاري در سال  •

ي هدف صادراتی محصولات گوجه فرنگی، سیب ایران در بازارها
 خلاصه شده است. 3زمینی، پیاز، خیار، کلم، کاهو و هویج در جدول 

 
 

. سهم ایران در بازارهاي هدف صادراتی محصولات 3جدول 
 گوجه فرنگی، سیب زمینی، پیاز، خیار، کلم، کاهو و هویج

محصول عمده 
 صادراتی

 سهم ایران در بازارهاي هدف محصول

 درصد 23درصد و پاکستان  34درصد، امارات  80قطر  وجه فرنگیگ

 7درصد و امارات  11درصد، قطر  22درصد، قزاقستان  54آذربایجان  ینیزم بیس
 درصد

درصد و  6درصد، کویت  19درصد، قطر  20درصد، امارات  55ارمنستان  ریو موس ریس ،ازیپ
 درصد 5هند 

 خیار
درصد، امارات  89,6درصد، ارمنستان  90,6درصد، قطر  99,8آذربایجان   

 درصد 37,9درصد و قزاقستان  62,8

 کلم
درصد، آذربایجان  78,6درصد، امارات  97,8درصد، قطر  99,3ارمنستان 

 درصد 2,5درصد و کویت  66,1

 کاهو
درصد و قزاقستان  11,3درصد، امارات  92,5درصد، قطر  98,1آذربایجان 

 درصد 7,1

 درصد 4درصد و امارات  16,5درصد، قطر  72,8 ارمنستان هویج

* سهم ایران از بازار عراق به دلیل فقدان اطلاعات تجاري آن کشور محاسبه نشده 
 است. 

** اطلاعات مربوط به فلفل فرنگی در سامانه اطلاعات تجارت خارجی فائو گزارش 
 نشده است. 

ترین کشورهاي رقیب در بازارهاي هدف  مهم. 4جدول 

 ت مورد نظرلامحصو

                                                  
محصول عمده 

 صادراتی

ترین کشورهاي رقیب در بازارهاي هدف  مهم
 محصول

 ايغیرمنطقه ايمنطقه

 گوجه فرنگی
هند، ترکیه، اردن، آذربایجان 

 و افغانستان
 چین و بلاروس

روسیه، پاکستان، سوریه و  ینیزم بیس
 لبنان

 صر و بلاروسم

و  ریس ،ازیپ
 ریموس

هند، افغانستان، پاکستان و 
 ترکیه

 مصر و چین

 خیار
ازبکستان، ترکیه، عربستان و 

 هند 
 چین و بلاروس 

 کلم
ازبکستان، ترکیه، عربستان و 

 اردن 
 چین و بلاروس 

 اسپانیا، مصر، تونس و چین اردن، لبنان و ازبکستان  کاهو

 ین، استرالیا و بلاروس چ ترکیه و عربستان  هویج

  
بررسی مقاصد صادراتی سایر سبزیجات ایران بیانگر این است که  •

اي  بازار هدف این محصولات اغلب کشورهاي همسایه و منطقه
است. عراق در خیار و خیار ترشی و هویج و شلغم مقصد اصلی 
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صادراتی است. همچنین روسیه در فلفل فرنگی و امارات در کلم و 
د اول صادراتی هستند. با این تفاوت که روسیه و امارات کاهو مقص

درصد بازار این دو کالا را در اختیار دارند. در صورتی که  50کمتر از 
سهم عراق خیلی بیشتر است. از این رو براي پایدارسازي صادرات 
این اقلام ضروري است تا سهم ایران در سایر بازارها نیز افزایش 

 یابد. 
واردات سبزیجات مورد نیاز خود را از کشورهاي  کشورهاي منطقه •

دورتري همچون اسپانیا، مصر، مراکش، چین، استرالیا و ... انجام 
دهند. در این رابطه با توجه به فاصله جغرافیایی نزدیک، ایران می
تري داشته  اي نقش و حضور پررنگتواند در بازارهاي منطقه می

 باشد.
واردکننده به  ياز کشورها ياریبس جاتیدر بازار سبز رانیسهم ا •

است؛ در  زیناچ و حتی سیب زمینی جیخصوص در مورد کاهو و هو
 شود:یم شنهادیرابطه پ نیا
مقاصـد   یبهداشـت  يضوابط و اسـتانداردها رسانی بهنگام  اطلاع الف)

 صادراتی کالاهاي کشاورزي به تولیدکنندگان و صادرکنندگان
ي هدف به ویژه به کشورها یصلصادرات فب) مورد توجه قرار دادن 
 کشورهاي همسایه شمالی

صادراتی با توجـه بـه ماهیـت    حمل و نقل  هايرساختیزج) تقویت 
 .فسادپذیر بودن این محصولات
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